Kampaania:

Schweppes kaubamcdirgi relansseerimine toonikute
segmendis suurendamaks karastusjookide tarbimist
sihtrihmas 30+

Turundusega seotud eesmdirgid:

kaubamdirgi tuntuse téstmine tdiendava turupositsiooni
hélvamiseks karastusjookide turul ning kokteilikultuuri
edendamiseks alkoholi pikendajana.

Kommunikatsioonieesmdrgid:

Kaubamcdirgi positsioonimine kargemaitselise
kvaliteetpikendajana, mis pakub Iébi kokteili uusi elamusi
ning emotsionaalset vdrskendust

Kampaania elluviimise kirjeldus:

Schweppes kaubamcdirgi relansseerimiskampaania

algas 2008.a. | kvartalis tele ja vilimeedia toetusega
teadlikkuse téstmiseks ning kaubamcdirgi uue imagoloogia
kommunikeerimiseks. Alates kevadest lisandus jaekettides
Jja olulisemates HoReCa kohtades tarbijale suunatud
muditigitoetus- ja -edenduskampaaniad aluse viliapanekute
Jja poe sisemeedia ja/voi kokteilipakkumiste ndol ja

seda juba koos vastavate alkoholi kaubamdrkidest
koostédpartneritega (Gordon’s, CM, Cmapari). Stigiseks
valmis Schweppes internetilehekdilg, mis voimaldab
edaspidi meedias kommunikeeritavat veelgi tihedamalt
siduda jaekettides toimuvate tarbijapakkumistega ja
mlitigiedenduskampaaniatega.

Tulemus:

Midgimahu kasv 2008 +17%, turuosa kasv karastusjookide
Jjaeturul (+0.5 pts), turuosa tooniku segmendis 51.3% ja kasv
+6.5 pts.



