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Ulesande piistitus

Eesti Olumpiakomitee eesmark oli luua Spordiaasta Tahed galale kontseptsioon,;mis seoks parimate tunnustamise, populariseeriks sporti ning pakuks .
meelelahutust. Kontseptsiooni loomisel tuli arvestada telesaate spetsiifikat, kuna peamiseks partneriks oli ERR, kes tegi galast otsellekande. Sisu pidi olema !
samaaegselt huvitav nil kutsutud kUlalistele kui ka televaatajatele. Valjakutseks oli atraktiivne programm, mis [3bi Ulekande vaatajanumbrite tdusu populariseeriks .
veelgl rohkem Eesti sporti, sportlasi ja sportimist. Lahendus pidi tugevdama ka EOK votmebrande, eelkdige Team Estoniat.

Urituse elluviimine

.Spordiaasta Tahed" kui kuldne tervik. .

Esiteks panime kokku EOK Uhe tugevama brandi - Team Estonia - enda versiooni: taliolUmpia paraadvormis Rahvusooper Estonia tippsolistid ja koondise A

voistlusdressides balletitrupp. Humoorikad laulusonad raakisid algavatest Milano-Cortina taliOMmangudest. Pirital toimunud purjespordi olumpiaregati 45. juubelit s‘*..
tahistas ansambel Regatt looga .Enne voitu”, mille taustal nagime ekraanidel Eesti sportlasi oma voidu poole liikumas. Emotsionaalse etteaste 10id endine - -\'
tippsportlane ja treener Rauno Pehka ning Maarja-Liis llus. Finaalnumbris tolgendas Karl-Erik Taukar Smilersi loo .Jalgpall on parem kui seks” uute sdnadega, kus .‘
jalgpalli asemel kolasid erinevad spordialad. Live etteaste sisaldas loo keskel ka kiirintekaid tuntud sportlastega. EOK ,Minu sportlane” kampaania toi esile Mattias -

Naani spetsiaalselt kirjutatud ja esitatud skets.

Ruumikujundus peegeldas laval toimuvat: voitjad liikusid lavale mooda kuldse jooksurajaga lavakeelt, mille 16pus domineeris suur LED-ekraanist medal voitjaid/
nominente tutvustava sisuga. Lava keskmes esingejatele kuldme auhinnapoodium, mida aaristasid LED-ekraanidest'sambad, viidates olUmpiastaadioni arhitektuurile.

Tulemus

Spordiaasta Tahed 2025 kujunes kontseptuaalseks tervikuks. ,Team Estonia® ja .Minu Sportlande” brandid said tahelepanu programmi integreerituna. Gala lavastus
Uhendas esmakordselt detailsel tasemel spordielemendid, ruumidisaini ja programmi ning integreeris EOK kommunikatsioonikampaania sonumid orgaaniliselt
sUndmuse stsenaariumi osaks. Peamine eesmark ol [3bi unikaalse ja atraktiivse programmi tosta Ulekande vaatajate numbreid, mille abil laiapohjaliselt

lleks on vorreldes eel.n\e_‘\_/a aastaga 20% vaatajanumbrite tous! o

populariseerida Eesti sporti, sportlasi ja sportimist. Kdige parem kinnitus se



