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Ulesanne oli tervitada Latitude5S rahvusvahelist publikut ning positsioneer
Festit kul ambitsioonide kasvulava - riiki, kus elavad talendldja sunnivad
ideed, mis kasvavad ja jouavad maailma.

Soovisime eristuda tavaparastest messilahenad
ja meeldejaava kontakti Eesti brandiga, mis konetaks \/orasal" N1l cﬁsihsl
kul ka valiskdlalisi.
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Fesmark oli luua promolahenaus, mis lihtsalt el tutvusta Eestit,
vala laseb seca kogeda - taiesti uuel moel.
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varem messi- ega promokeskkonnas Ioodud, mis

KUlastajaa astusid 31sse Immerslivsesse, dlgitaalselt kujutatua Eestisse, kus pilveae
\/’]|"|C1 holjuvaa logoa, ruumiliselt mapitua visuaalia ja aeglaselt vahetuv 3D-graatika Meet Estonia ala kujunes Latitude59 theks enimkulastatud ja

1 rahuliku, kuid i msplreerlva atmosfaari & kOnealnet pakkuvaks alaks. Alal el olnua kasutuses mitte Uhtegl

Uhekoraset materjalil ega liigset eset - kogu LED-ekraan laks

Keskseks sala Eesti branadl saadikua - eestlaseq, kes on maailmas silma paistnua ja [agasl kastiaesse
kehastavaa siin sUndlvala suurl 1aela. Antua 1dee el olnud juhuslik - tegu ol uue
reklaamikampaanliaga, mille esimese fotoseeria lansseerimine antua kujul ol1 kirss Paljua kdlalisea piaasia lahenaust pusivaks installatsiooniks,
torail. Me e1 sundinua infot tarbima, vaid kutsusime viibima, suhtlema ja avastama mitte ajutiseks promokeskkonnaks. Ala toetas selgelt Eesti kul

Visuaalne keel ja ruumikogemus muutsid Eesti abstraktse moiste asemel tajutavaks ning pakkus experience marketing’i naidet, k
ja isiklikuks. selgitatud - seda kogeti.



