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Kampaania eesmark oli tosta teadlikkust
Johnnie Walkeri ESG-eesmarkidest ning
toetada brandi kestlikkuspohimotteid labi
sisuliste ja tahenduslike tegevuste.
Fookuses oli laiem Uhiskondlik moju -
suunata inimesi teadlikumatele valikutele,
mis toetavad nii keskkonda kui ka
inimeste heaolu, ning siduda
jatkusuutlikkus selgelt ja usutavalt brandi
vaartustega.

FOOKUSED

Positiivne nahtavus. Autentsus.
Tahendus. Kaegakatsutavad teod, mis
aitavad kaasa parema Uhiskonna
loomisele.

POHITEEMA

Pakendid ja jaatmed on Johnnie
Walkeri ESG-fookuse keskmes.

PROBLEEMISTIK

Eestis tekib elaniku kohta olmejaatmeid kull
vahem kui Euroopa Liidus keskmiselt, kuid
olmejaatmete ringlussevotu osas jaab Eesti ELi
keskmisest maha.

Kui 2035. aastaks peavad ELi liikmesriigid
saavutama 65% ringlussevotu maara, siis Eestis
on see praegu vaid 33%.

Kuigi ringlussevotu maar on Eestis monevorra
paranenud, jaab see endiselt alla nii 2025. aasta
sihile (55%) kui ka 2035. aasta eesmargile (65%).
Euroopa Liidus tervikuna suunatakse ringlusse
keskmiselt 48% jaatmetest.

Eesmark: kaasata rohkem majapidamisi
pakendite ja jaatmete sorteerimisse, vahendada
tekkivate jaatmete hulka ning suurendada
motivatsiooni teadlikuks pakendikaitluseks.



KAMPAANIA KOKKUVOTE

Johnnie Walkeri Uheks oluliseks vaartuseks on jatkusuutlikkus, sealhulgas

vastutustundlik pakendamine ja pakendite taaskaitlemine. Naiteks on Red Labelija
Black Labeli toodete pakendid kujundatud nii, et kasutada voimalikult vahe
ressursse. Samal ajal soovib brand raakida vastutustundest ka laiemalt, kutsudes
inimesi kaasa motlema ja kaasa liikuma. Just sellest kasvas valja ka #walkwithus
kampaania.

Taaskasutame klaasi ringlussevotu heli!

Loime randava klaaspakendikonteineri, mis ei kogunud ainult pudeleid ja purke,
vaid salvestas ka nende taaskasutamise heli. Inimesed said linnaruumi tuues oma
klaasi osa millestki suuremast, kultuurilisest kogemusest, mitte pelgalt
jaatmekaitlusest.

Kogutud klaasihelidest sundis koostdos tuntud Eesti elektroonilise muusika
produtsendi Raul Ojamaaga muusikapala, mis tdi emotsionaalselt esile jaatmete
sortimise ja looduse hoidmise olulisuse.

Klaaskonteiner tekitas huvi meedias, tarbijates ja kogukondades.
Kampaaniat toetasid teadlikkuse tostmise kommunikatsiooniga arvamusliidrid,
valdkondlikud eksperdid, todandjad labi sisekommunikatsiooni, sotsiaalmeedia ja
meediakajastuste.




Kogu kampaaniaperioodi valtel kasutasime teadlikkuse tostmiseks variatiivseid PR-

lahendusi. Fookuses oli positiivsete eeskujude toomine ja inimeste aktiivhe kaasamine

igapaevasesse klaaspakendite tagastamisse ning jaatmete hulga vahendamisse. Lisaks

atraktiivne voimalus osaleda muusikateose loomises. Sonumeid voimendasid eeskujud

ning jarjepidev kommunikatsioon sotsiaalmeedias ja mojuisikuturunduses.

PR JA MEEDIR

Tostsime teadlikkust ja kaasasime voimalikult palju
inimesi igapaevasesse pakendite sorteerimisse ning
jaatmete hulga vahendamisse, kasutades selleks
uleskutsetega (CTA) uudiseid, ELi ja Eesti statistikal
pohinevat infot ning inspireerivaid tegevusi eeskujude
kaudu.

Koostood soovisid teha votmetahtsusega
partneritega, sealhulgas Pakendiringluse, Ulemiste
City ja Telliskivi TLN-ga, et voimendada sdnumeid ja
mOju organisatsioonide tasandil.

Seelabi tostatus ka riigi tasandil pakendiringluse
arutelu ja tousis ka pandipakendita klaaspakendite
tagastust.

SOTSIARLMEEDIA

Instagramis 16ime kampaania jaoks
eraldi sotsiaalmeediakonto, mis toimis
kogukonda kaasava platvormina ja
sOnumilevitajana marksona
#walkwithus all.

Kontol ilmusid aktiivse Uleskutsetega
(CTA) postitused ning tosteti
teadlikkust koostods mojuisikutega, et
julgustada inimesi igapaevaselt
klaaspakendeid sorteerima ja
kampaanias osalema.




TULEMUSED

Meedia ja avalikkuse huvi oli orgaanisliselt o Kampaania saavutas tugeva orgaanilise leviku ja uUletas

tugev! ootusi nii huvi, nahtavuse kui ka moju poolest.

Kampaaniat kajastati laiap&hjaliselt ja o Teadlikkuse kasvatamine algas valdkondlikest

mitmekesiselt nii eestikeelses kui ka kajastustest, millele jargnes helisalvestava konteineri loo

, , . jutustamine, mis tekitas laialdase meediatahelepanu.
venekeelses Eesti meedias, mis aitas . ] . ] .
e Loovkontseptsioon ja emotsionaalne seos muusikaga toid

oluliselt tosta teadlikkust pakendite
P kajastusi nii suurtes uudisportaalides, elustiilimeedias kui

sorteerimisest ja pakendite ringlussevotust, ka televisioonis, sh ERRis, Kanal 2-s ja TV3-s. Kampaania

eelkoige klaasi eraldi kogumise teemal. Idppakord, kus avalikustati klaasi ringlussevétu helidest

. Kajastused ilmusid nii keskkonnateemalistes loodud muusikapala, téi loole tugeva emotsionaalse punkti
" valjaannetes kui ka Uleriiklikes ja uue laine tahelepanu koikides pohimeedia kanalites, sh
uudisportaalides, elustiilimeedias ja TV-s.

mitmetes TV kanalites orgaaniliselt, jdudes ¢ 1,5 kuu jooksul 27 meediakajastust uleriiklikus meedias.
vaga erinevate sihtrihmadeni tile Eesti. e Kokku joudis kampaania orgaaniliste meediakajastuste

Raul Ojamaa loodud klaashelidest teos “We kaudu ule poole miljoni Eesti elanikuni, kinnitades, et

. " " . . . kampaania sisuline idee, kultuuriline lahenemine ja
miss u” lansseeriti TV-s ja raadios ning kogus

, o , , autentsus suutsid tekitada erakordselt tugeva orgaanilise
tuhandeid kuulajaid labi muusikaplatvormide o g g
leviku ja tugeva kaasatuse.

ja sotsiaalmeedia.


https://youtu.be/WyrpbiTE8OM?si=sof5xjmWdTXe1Fgq
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Prike algatas sotslaallean pasnia, mis suunab inlmest pakendeid CHHA rHTapHeT

sorteerima. Killas kilis muusikaprodutsent Raul Ofaman, kes tegi Eesti Laul & Eurovision Horoskoop Plhajdrve jaanituli
prijgikasti visamud klaaspurkidest muusikat. -

Eesti Laul & Eurovigion Horoskeop Plhajérve jaanituli
10.04.2025 15:08

"Tegin prigist muusikat" Raul Ojamaa klaasiklirinast
suindinud lugu kutsub jaatmeid oigesti sorteerima
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MIH Eesti Pakendiringlus istutab igal kevadel kKlaaspakendite kogujatele thnutaheks 5 hektarit
melsa.

Tallinnas rinnanud helisalvestav klaasikonteiner on oma t60 teinud: helid on kegutud ning uus N "

elektrooniline muusikapala Raul Ojamaalt valmis. “Tegin justkui priigist muusikat. Ja minu jacks an 1 TpEK, I{OTﬂphIH EYEET npe.uc"ra BJIEH
see muusikaline taaskasutus,” radkis Ojamaa. Pala jaib meenutama, et iga purunemine on millegi uue

algus ning et kKlaaspakendi dige koht on klaasikonteineris.

Tallinnas randab ringi ainulaadne klaasikonteiner, mis kogub kokku pudelite ja -purkide helid. Kogutud
helidest loob tunnustatud Eesti kitarrist ja produtsent Raul Ojamaa uue elektroonilise muusikapala, mis
jéuab avalikkuseni aprillis.
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KOOSTOO ARILINNAKUTEGA, KES ISE KAMPAANIA POHIMOTETEGA
SAMASTUSID

Lisaks sonumite jagamisele omakanalites kaasusid
kampaaniasse ettevotted ja organisatsioonid, kes jagasid
brandi ja kampaaniaga samu eesmarke, et voimendada
kommunikatsiooni ja suurendada moju.

Niiteks osalesid Ulemiste City, Telliskivi TLN ja Eesti
Ringmajanduse eksperdid koneisikutena erinevates
intervjuudes, tugevdades kampaania sonumite
usaldusvaarsust ja laiendades nende levikut.
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IN ENGLISH: click here to read and subscribe!

Ulemiste City

Future Forum
2025

Growth —
the Next Wave

April 24-25
Ulemiste City. Tallinn

Kertu Liebert - 2nd

n Project Manager of sustainable develop..
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Nii vahva algatus. Vaiksed teod, mis kdlavad suurelt! «=

+ Follow

"Kui klaas kdlab, kolab ka teadlikkus! _ .
Ulemiste City kogub kampaania raames kokku
klaaspurke ja salvestab nende kukkumise helisid - nii

dge viis tahelepanu juhtida ringlusele ja keskkonnale %
#ringmajandus #teadliktarbimine #ulemistecity"

Show translation
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Né&dala 16puni saad Ulemiste City's liilia kaks kérbest
ihe hoobiga. Nimelt on linnakus, L66tsa 5 buroohoone
kérval, vaga eriline klaasikonteiner, mis
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@1 hannamartinson and walkwithus_est

- tahad saada heliloojaks ...

Loime kampaania jaoks eraldi Instagrami konto, mis toimis nii
nutika maandumislehe kui ka kogukonna keskpunktina.

Avalikku linnaruumi paigaldatud klaaspakendikonteiner suunas
inimesi kontole, kus sai lahemalt tutvuda kampaania eesmarkide ja
taustaga.

Kontol jagati mitmekesist sisu: selgitusi, miks kampaania loodi,
praktilisi nGuandeid klaasi sorteerimiseks ning telgitaguseid hetki
kampaania tunnusloo sunnist.

Lisaks aktiveerus kampaanias sotsiaalmeedia sisulooja Hanna
Martinsoniga, et aidata sonumitel jduda laiema sihtruhmani.

INSTRGRAM
HIGHLIGHTS

Kampaaniaperioodil kogus Instagrami konto
kokku 130 454 vaatamist,

millest 91,5% tuli tasulise voimenduse kaudu,
voimaldades sihitud kommunikatsiooniga jouda
laia auditooriumini.

Kokku jouti 51585 unikaalse kasutajani, vaid 400
eurose reklaamirahaga.



PARIM ESG KRMPRANIR 39 RIIGI SEAS

#FWALKWITHUS palvis rahvusvahelise
tunnustuse Diageo Eastern Europe’i poolt,
mis haldab ja arendab Johnnie Walkeri brandi
regiooni 35 turul.

Diageo hindas kampaaniat oma Spirit of
Progress ESG-raamistiku alusel ning
tunnustas seda kui parimat ESG-programmi
39 riigi seas, tuues esile selle selge
uhiskondliku moju, loova teostuse ja tugeva
seose brandi kestlikkuseesmarkidega.
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