
Kui kuulsime, et Lidl avab Lasnamäel 
uue poe otse Maxima vastas, tekkis 
meil mõte neid ootamatult tervitada. 

MIS TEGIME? 
Kuna uude kohta kolimisel on 
kombeks kaasa võtta leiba ja 
soola, tulimegi treileril välja 
strateegiliselt Lidli suunal vastava 
lustaka sõnumiga, millel juures 
ka tootepakkumine. 

Treileri teisel pool tulime välja 
banaani ja kala hinnaga, tõeliselt 
bänger pakkumistega. 

EESMÄRK?
Esmalt olla huumorikad ja naabrile 
sõbralikult „ära teha”, mille kaudu 
saada tähelepanu ning seeläbi tõsta 
müüki.

TERVITUSEL 
OLI MÕJU!

Näiteks ühe päevaga müüdi kala läbi 
– 8,3 tonni! Paari päevaga poes 
vähemalt 3-kordne kasv! 

Sotsiaalmeedias postitusel +1,2k 
meeldimist. Üldsus kiitis tervituse heaks. 
Lisaks sotsiaalmeediale olime nii TV3 
uudistes, Ärilehes kui ka teistes 
uudisteportaalides. 
Tervitusest kasvas omakorda välja 
hinnasõda, kus peategelaseks 
banaani hind. Kõik võitsid! 

Aga naabrist oleme ikka paremad :)

Kuna Maxima on 24/7 avatud ja Lidl 
pole, siis mõtlesime veel vastavaid 
sõnumeid konkurendi suunal.


