Taust

Kui naised kiilastavad naistearsti regulaarselt, siis meestel
puudub vajadus sama sagedusega meestearsti juures kdia ning
tihti ei olda ka kindlad, kas poorduda perearsti, uroloogi voi
androloogi vastuvotule. See tahendab, et valdavalt on naised
need, kes kaivad end suguhaiguste osas testimas, olgugi, et
statistiliselt on naistel elu jooksul poole vahem
seksuaalpartnereid kui meestel. Kuna valdaval osal
suguhaigustel puuduvad siimptomid, ei pruugi inimene isegi
aimata, et on pahaaimamatult enda ja teiste tervist ohtu
seadnud.

Eesmark

Kampaania eesmark oli julgustada
seksuaalselt aktiivseid mehi tegema
suguhaiguste testi ning votma positiivse
tulemuse puhul ka vastutust enda
partneri(te) teavitamise osas.

Probleem

Lisaks asjaolule, et mehed ei kai piisavalt
tihti suguhaiguste kontrollis ei julge nad
pahatihti positiivse tulemuse puhul enda
partnereid teavitada. Kuidas muuta need
ebamugavad vestlused lihntsamaks?
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LoovsOnum
Sinu pikim suhe ei peaks olema suguhaigusega

Visuaalne lahendus

Tihti nakatutakse suguhaigustesse olles
pimestatud tunnetest, kirest voi
aastavahetuspeol tarbitud pokaalidest. Usna
sarnastel pojustel otsustatakse monikord teha
ka kahetsusvaarse disainiga tatoveeringuid,
mille eemaldamine on aegandudev ja ebamugav
protsess.

Koikidest tatoveeringutest kaiakse
koige sagedamini eemaldamas
endise partneri nime.
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Ikooniline lahendus

Suguhaiguste testimine on jatkuvalt tabuteema, mida
saadab itsitamine, habimargistamine ja suur
piinlikustunne. Siinkohal radgime me muide,
taiskasvanud inimestest.

Lisaks kampaania pohimaterjalidele
kasutasime ka moneti ootamatut
sonumitoojat, kes aitas inimestel
ebamugavaid sonumeid kergemini
edastada. Ikoonilist Reet Linnat.
Filmisime Reedaga video, mida positiivse tulemuse

saanud inimesed said kasutada enda parteri(te)
teavitamiseks.

Kampaania tulemused

Kuna eelkdige oli tegu teadlikkuse tostmise
kampaaniaga, ajasime taga suuremat nadhtavust ja
katvust. Tanu varskendatud looviahendusele
saavutasimegi laiema katvuse ja kasvatasime
veebilehe sessioonide arvu margatavalt.

3,5 miljonit natamist veebis
35 000 klikki
22 125 veebilehe kiulastust

Moneti ootamatu tulemusena saime ka 18 kaebekirja
Liisi-nimelistelt naisterahvastelt.




