Miks me lihtsalt
Prismas ei kai?

Kuidas liks lihtne kiisimus Prisma seni kdige
tulemuslikuma hinnakampaaniani viis
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Probleem

Prisma on liks véheseid jaekette, mis pakub
pusivalt soodsaid hindu. Vaartuspakkumise
maletamine on klientide hulgas madal, sest
konkurentide vahel on pidev hinna- ja reklaam-
kampaaniate maéll.

Inimestel on raskes majanduslikus olukorras surve
sddsta. 25-40% inimestest* on hakanud selle tottu
lisaks oma pohipoele ka mones teises kaupluses
kéima.

67% inimestest* on valmis kulutama
rohkem oma aega ehk vadartuslikumat vara
sooduspakkumiste jahtimisele.

*Norstati uuring, 2024

PR eesmark

Tuletada tarbijatele meelde, et Prisma on
liks véheseid poode, kus on pisivalt soodsad
hinnad ja lai valik ning kinnistada seeldbi
oma positsioneeringut.

Majanduslikult raskel ajal kaasata inimesi
ja pakkuda reaalseid lahendusi, kuidas
hakkama saada.

Saavutada véimalikult kdrge kampaania-

mdrgatavus nii olemasolevate klientide kui ka
konkurentide klientide hulgas — seda konkuren-
tidega vorreldes vaiksemate kulutustega.
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Uuring: Eesti inimesed muretsevad tiha enam
hakkamasaamise parast (23)

Fooni loomine &=

Norstati uuring, kust selgus, et inimesed on
oma majandusliku seisu pdrast mures ja valmis

aega ohverdama, et sédsta oma ostudelt. UURING ) Eesti inimesed

muretsevad ltiha enam
hakkamasaamise parast

Tulemus

Sisend kommunikatsioonistrateegia
ja -plaani dlesehitamiseks ning

koostdopartnerite kaasamiseks. Uccneposanue: >xurenu dcroHum §

Uuringu pressiteade j6udis peavoolumeediasse BCe GobLue GECMIOKOATCH O TOM,
KOK CNpPAaBnsATbCSA €

ning sai mitu teenitud kajastust portaalides NOBCEAHEBHBIMM PACXOAAMM
ja raadios.
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Eksperiment "

100 paeva vaid lihes poes: Karmo
Eksperiment Karmo Nigulaga — Nigula eksperimendi teine kuu toi
100 pé&eva ainult Ghe jaeketi klient. B acscaTiTIe Kisl kel viesimust
O Kama Nigula !

Tulemus

Vahetu l&henemine ja Prisma auditooriumiga | - 8 —Trypepe—rery—r

samastuv mojuisik kdnetas inimesi. . -
d 100 paeva vaid ihes poes: néaitleja

Eksperimenti kajastavad artiklid kogusid Postimehe - e B!

portaalis lugemisi kokku tle 18 000. - 0 -J‘J{iMM:;-_-—-""'

Keskmine artikli lugemiste arv oli 6000, mis on = Ml ;ﬁﬁme:—'_F_

Postimehe keskmisest sisuturundusloo lugemiste
arvust ligikaudu 6 korda enam.

Instagrami postitused ja feedi iimunud sisu
sai palju tahelepanu ning t&i Prisma kontole
uusi jalgijaid.

b Maitlea Karmo Nisula ja tema nefjalikmeline pere viuis erre

™ ('J ¥ péneva v - ki 100 péeva jooksul ainult ihes poes,
s ul kergena kilavast v uTsest
ki pere oidsostisde L
3 sassrlilumaks. Eximens ki on matdas |3 dppenmnid an
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Ekspert jagab nippe, kuidas kiillmik sedasi
korrastada, et see aitaks sul kdvasti raha siista

Tarkade Klubi Bl

Suunasime inimesed oma tarbimis- ja
k&itumismustrite peale métlema — see
on muutuste tegemise aluseks.

Pakkusime probleemile (kuidas sé&dsta aega ja
raha) praktilisi lahendusi. T SR EE S e R

Selleks kaasasime erinevaid kdneisikuid, kes on ,g;,gem,,s,,am.u jagab

e e . itusi, kuid altida liigseid
oma ala spetsialistid, nditeks Korrastuskunsti ey il e

loojat Mari-Ann Lumestet, kogemusndustajat Kristi
Varikut ja toidublogijat Mari-Liis lloveri.

Kaasatud kontodel on ainutksi Instagramis Ule
26 000 jalgija.
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Seuturundus

Prisma hinnahaaletus: haaleta
oma lemmiktoodete hinnad alla

Hinnahdadletus

Esmakordselt Prismas — lasime klientidel lemmik-
tooted sooduskampaaniatesse hadaletada.

. - e . : ' Prisma lasi sooduskampaania
Inimestele anti véimalus kaasa radkida ja ligi 1000 ¥, toodete valikut klientidel endal

inimest kasutas seda. 1 - pakkuda

Hadletajate lemmikud lisati hinnakampaania
soodustoodete hulkg, et kliente toetada.

Algatus toi teenitud meediakajastuse Postimees +ssrmnons

Prisma hinnahailetus: haileta oma lemmiktoodete

MOjGndUS pOftOGliS. hinnad alla

sema  prismaperemarketid

£ PRISMA

Haaleta oma lemmik-
toodete hinnad alla!

Kuni 18. septembrini saad anda hédle
oma lemmiktootele, et need jduaksid
kampaaniapakkumistesse.

Prisma blogi

A

Prismas on suurim valik

Haa | etq it oodete odavaima hinnaga iga péewv.
|emm?:t“:z;:‘emhinnau
(21 (@] Al

Kuni 18. septembrini saad anda hadle oma
lemmiktootele, et need jouaksid




Mojuisikuinfluencer

Pikaajalised méjuisikud vastavalt
Prisma peamistele sihtgruppidele.

Maojuisikutena kaasasime Ninel Hindi, Karin
Larveni ja Mari-Liis lloveri, kes k&dnetavad Prisma
peamisi sintgruppe.

Toetasime |&bi nende isiklike sG&stunippide ja
nduannete Prisma positsioneeringut pidevalt
soodsaid hindu pakkuvast jaeketist.

Mitme kuu valtel saavutasid mdjuisikute
postitused umbes Ule 500 000 vaatamise
erinevatel platvormidel.

Mari-Liis llover: toidu
kallinemine vahendab selle
raiskamist ja paneb nutikalt

kokkama

toiduainete hinnatdusu
ol ju mingi Iahendus Ku

swurepiraseitiS)! Portspond hand raamens pubul 1, 3w

onmsaorsotol kanaga 280, Vaata blogist lahematt! @

o Koicka e, kasuta viimalikult vahe valmistoite. Maistan, et ise

nullist sodgitegemiseks kulub aega (mitte kol alatil. aga tervise.

Maitsé ja rahakoti huvides vaiks selle ajb siiski vatma ja valmistada

leorraga suurems koguse. Nateks padetada suure potitsie
kandipuljongit vii hautada !

Qv

"Fy .J Liked by prismaperemarketid and others
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202 4 Jagamisi reklaami- ja meediapdarlite grupis

viraalseim 19 3000 200 40

na htus postitust reageerimist kommentaari jagamist

Reklaami vastulauseid
jagati agaralt erinevates

Facebooki gruppides. Jagamisi copywriterite grupis

Sébralik turundusarutelu,

millest voitsid kdik. 8 350 70

Inimesed olid elevil ja elasid postitust  reageerimist kommentaari
arengutele kaasa.

9 teenitud meediakajastus
nii peavoolumeedias kui
ka erialameedias. N6 vastul66gid konkurentidelt ja “vooluga kaasa minejatelt”

6000 500 350

reageerimist kommentaari jagamist




*1 Miks me lintsalt
Prismas ei kdi?

& Rahvas ndudis ja ega me siis saa vastuseta
jidda. Siin see on Seni, kui meie head sdbrad
konkurendid omavahel vaidlevad, millises poes ikka
kaia tuleks, kissid kohalikud inimesed Coopist Libi ja
ostsid oma asjad &ra.

O Fitbody by Egle Nabi
@

Seal, kus teised ndevad konkurentsi, ndeme
meie tasuta samme!
Fitbody soovitab: Kii kdigis! Jala! X X

Seni, kuni
konkurendid
om: el vaidlesid,
kiis kohalik juba
Coopis ira

Rimi Eesti

. = Yga ei peagi ju ise kaima. Telli lihtsalt Rimi

»poest ja meie wleme ise sinu juurde. &

ROV bl innatsempion
PR 9 fim & ng URR

Onneks ei pea sa autot oolama jadma, sest Grossi
Toidukaubad on su kod; adal kohe olemas - ja
lisaks on just meil od,

« Tallinna Linnatransport is in
Tallinn.
h-G

X Meie lihissdidukid on
vélireklaamivabad X... See more

-..--IIIIII

1 dabich 50 4 e}

Toila SPA Hotell
13- G

Kui kodus sida teha ei viitsi, ei suuda otsustada kas ja
millisesse poodi minna, mida selga panna, siis tule parem
puhkama! Meie katame sinu laua hea ja paremaga ning
anname selga hommikumantli ning elamus iga imaga vaib
alata! Ahjaa, massaadi saab I:a'

Ning kui sinus on seiklejat véi vajad veidi hasarti, siis parim
vallk on spaaloterii pakett hitg toilaspa.eejpackage/

HF.I. Hotell .
Plamun iga temagat L ] » " Miks e livtsalt
Prismas ai

Ewald is & feeling amused
17h- @

.. Gnneks on see Uks sedalaadi postitus, mis
rasigib enda eest, seega ilma pikema jututa ka
meie poolt viike taiendus! &5

Seni, kuni
konkurendid
omavahel vaidlesid
kiis kehalik juba
Coopis dra

(]

s kohallk juba
Coopls Sra

uy Pakendikeskus
-G
=1l kotid meie kdest. Saad tellida ka péris enda
laamiga. Rimi, Maxima ja Prisma juba tellivad.

Telli oma
reklaamiga kott!

PAKENDI . KESKUS

Agva Hotel & Spa is = foeling - ¥
thoughtful in Rakvere.
[
Aeees kiik Eesti toidukaupluste copywriterid ja
turundusspetsialistid! Parast viimaste nacalate
pingalist totperioack iiks I3dgastay spaakiilastus
Rakveresse?

Uksi uusi mbtteid keguma, kahokesi
Siigisromantikale vii hoopis perepunkus...

Leiame lahenduse @

KUI VOIDAD,
VOID KOIK POED
TUHJAKS OSTA!

Seni, kuni
konkurendid
" | valdlesid,
REEEEREL  1iis kohalik juba
Coopis ara

(]




Kokkuvote

Prisma tegi nutika idee, inimeste kaasamise ja
neile praktiliste lahenduste pakkumisega seni
edukaima hinnakampaania.

Mdargatavus sihtrihmas téusis 14 pp vorra 75%-le.

Konkurentide klientide seas kasvas margatavus
15 pp vorra 84%-le.

SuUndis 2024. a viraalseim turundusarutelu, mis

tdi 9 teenitud meediakajastust (millelt sddstsime
7200 eurot meediaraha).

Tulemused saavutati kulusadstlikult — investeering
oli 3,7 korda véaiksem kui sel perioodil enim
meediasse investeerinud konkurendil.

lga mdargatavuse punkt maksis 2,2 korda
vahem kui k&ige rohkem meediasse
investeerinud konkurendil.




