NT: LATITUDE59 MTU

rents, mis murrab tavad ja Uletab standardid.

URITUSE ULESANDE PUSTITUS

Latitude59 on Eesti koige rahvusvahelisem konverents, mis

toimus 12. korda, tuues kokku 3500 kuUlalist 63st riigist.

Selle eesmark on keskenduda paevakajalistele ja olulistele
teemadele, esinejateks hoolikalt valitud ja inspireerivad

esinejad.

Produktsiooni Ulesanne on luua visuaalselt mojuv ja
funktsionaalne lavakujundus, aidates konverentsi sisul ja
olulistel sonumitel publikuni jouda. Lisaks vastutas
produktsioon partnerettevotete eesmarkide taitumise eest,
teostades ideest ehituseni boksid 6-1le suurpartnerile.
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SE ELLUVIIMISE KIRJELDUS

Konverents holmas kogu Kultuurikatla ala - saale, koridore,
Creative Fuel ja oue ala. Disainis lahtusime KUUBIKU
kontseptsioonist: nurgelised lavad, rippuvad LED-kuubikud

laes ja Black Boxi lakke paigaldatud 3,2-meetrine LED- "
kuubik taimedega, mis kuvas laval toimuvat ja partnerite

infot.

Latitude59 branding kajastus nii ruumikujunduses kui ka o
ekraanigraafikas. Visuvaalse terviku eest hoolitses

graafiline disainer, kelle to0 pakkus osalejatele wow- s L'

efekte. Kaks lava sundisid koostoos partneritega ja pidid
valja paistma ka nende brandingule vastavalt - leidsime
siin hea sUmbioosi ja valmisid vaga agedad Google ja SEB
lavad.

Suur rohk oli jatkusuutlikkusel. Lavakujunduses ja
partnerite bokside loomisel kasutati taaskasutatavaid
materjale, traditsioonilised trukimaterjalid asendati LED-
ekraanidega (Ule 170m2). Pandipakendi siUsteem vahendas
prigi hulka ning koik (toitlustus)partnerid jargisid .
keskkonnasaastlikkuse noudeid. Mootmise tulemusel selgus,
et 47,5% kiUlalistest tulid konverentsile jalgsi voi
jalgrattaga. Kultuurikatla kasutatav taastuvenergia hoidis
sundmuse susinikuheite nullis.







MUS

La 9 Uletas seatud eesmargid - seda kirjeldab hasti ka
kula e emotsioonid sotsiaalmeedias ja mitmed
meediakajastused.

Partnerite boksid olid silmapaistvad ning juba Urituse ajal
kUlastajate tagasiside vaga positiivne. Jatkusuutlikud
lahendused aitasid vahendada jaatmeid ja suurendada
teadlikkust rohelisemate Urituste korraldamisest ka
valismaalaste seas.

Konverentsi eduka elluviimise taga oli tugev 3-1iikmeline
produktsioonimeeskond koos 33 tehnikuga, ning avatud
motteviisiga klient, kes julgustas loovaid lahendusi
realiseerima.




