#KULTUURIPOLD 2024 ehk kuidas koitvalt
pollundusest raakida




PR-tegevuste lahtekoht:

1 kuu
5200 eurot

..to1:

(meediakaja + mojuisikukoostoo);
parast PR-tegevuste algust.

Teisendatuna vorduks tulemus

(arvutuskaigus on arvestatud kajastanud kanalite reklaami- ja/voi sisuturundushindadega)



Pollumaa katab umbes neljandikku Eestist. Linnastumise tottu jOouab meie
poldudel toimuv aga rahvani itha vahem, mistottu

tunnustada neid, kes tihti pildile ei mahu - pollumehi. BASF on uks suurimaid
tegijaid maailma pollumajanduses. Kampaaniaga soovis BASF avalikkusele meelde tuletada,
et pollumajandus on thiskonna nurgakivi.

Kampaania sihtrihmaks olid nii noored vanuses 15+ kui ka pereinimesed. Kuidas
neid konetada, kui nad tarbivad meediat nii erinevalt? Kuidas tuua molemad sihtrithmad
pollule kunsti uudistamas

tombasime koos AD Angelsiga paralleeli pollumaade kujutamisega Eesti
kunstiajaloos, et ilmestada selle vaartust ja vaarikust. Kaasasime samal ajal nii ajakirjanduse
kui ka mojuisiku, et jutustada pollunduse argipaeva lugu labi selle valjendumise me
kultuuriloos.

tommata pollugaleriile tahelepanu ja tuua inimesed poldudele, et
tutvustada selle kaudu pollumeeste argielu ning selle igihaljast kohta me kultuuriruumis.



KUIDAS ME INIMESED POLDUDELE TOIME?



e piirkondlikus ja tleriigilises meedias jutustasime lugusid pollumeestest, kes konkreetset poldu harib,
mille aares repro seisab, ning mis tema pollul kasvab.

e avasime tanapdevase pollupidaja
persoonat, kaasates koneisikuna
meediale tuttava ning ka
sotsiaalmeedias laineid 100va

Valaste tee aarest leiab Eesti maaliklassika
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Kajastuste hinnanguline ulatus -




e Kaasasime noorte konetamiseks sotsiaalmeedia
mojuisiku Looraxo, et “avastada” maalid
poldudel.

Koostoos mojuisikuga looraxo valmis Instagramis
uks postitus ja kolm stoorit. Loora sisuloome toetas
arutelu tekkimist pollumajanduse tahtsuse ule ja
tostis esile pollumeeste t00d ning haaras sel moel
sihtruhma, kelle teadlikkus on valdkonnast madal.

Vaid iihe mojuisiku kaasamisega jouti peaaegu
sama paljude inimesteni kui on

Koostoo ulatus -


https://www.instagram.com/looraxo/?hl=en

Arvutuslik tele, raadio ja trilkimeedia vaartus 52 510 eurot
Arvutuslik mojuisikukoostoo vaartus 11 700 eurot

, et parast kommunikatsioonitegevuste algust ja mojuisiku kaasamist tousis
kampaania veebilehe kiilastus 7 korda
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Lingid:
Loovlahenduse case study:
Kampaania koduleht:


https://vimeo.com/1065175961
https://kultuuripold.ee/

Klient: BASF Agricultural Solutions Eesti
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