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“geniaalsed” ideed ikkagi tulevad.

EESMARK:

Eesti magusamaailmas on legende slindinud ja
taasleiutatud, kuid ks ikooniline tegelane oli seni
puudu. Kuni niiid, 2024. aastal tegi kauaoodatud
Alma kohuke oma suure deblidi — sindmusega, mis
oli sama ootamatu ja varske kui kohupiim Sokolaadis
omal ajal.
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Viinistu Kunstimuuseum muutus Uheks paevaks
galeriiks, kus iga Alma kohukese maitse sai oma
isikliku installatsiooni. Andekas noor naitleja

kehastus kunstnikuks, kes toi narratiivi ellu, ja e S i
kilalised sattusid keset magusat avangardi. - TULEMUSED:

Sarnaselt kohukesele, mahtus ka
selle kliendiurituse puhul palju head
uhte pisikesse pakki.

Toime kokku kulalised eri
paigust, andsime neile
aega ja ruumi elamust

nautida, ullatasime neid
elegantse ja mangulise
programmiga ning lasime
uuel kohukesel end ise
toestada.

Kavalalt lahendatud programm, ponev ja

uudne asukoht, palju avastamisr66mu - nii
toimumiskohas kui uues kohukeses ja kunstis ning
lisaks ka veel praktilised teadmised loovusest ja

loomingust. Kliendilritus ning uue toote
lansseerimine Uhes, toeliseks elamuseks liidetud.




