TAUST

SEB uuringust selgus, et viiendikul
Eestis elavates noortest ei ole uldse
saaste. See peegeldab, et noortel
puuduvad teadmised raha enda kasuks
toole panemiseks.

LAHENDUS

Fooni loomine uudislugudega noorte

rahakaitumisest.

konetasime n

,Otsuse koht.” Tallinna ja Tartu linnaruumi ilmusid
kummalised asfaldile joonistatud ringid (22)

‘{_‘_‘ Toimetos: Sanen Sigrd Tevater

Digikampaania sotsiaalmeedias ja
Spotify-s, mis suunas noori markama
“otsuse kohti”, kus kulutamise asemel
raha koguda.

EESMARK

Soovisime luua muutust: teadlikud

otsused rahaga seotud otsuste
tegemises.

Seda olukorda
mdletate?
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ehk kui tuludest kulud
_maha arvestada, siis
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 millest 400€ leidis kohe
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ARV
VICTORIA TKATS
| DEISI KRUUSTIK

ALVER JARV
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DoV

Tahelepanu puudmiseks toime
linnaruumi “otsuse kohad” ja

oori seal, kus pariselt
raha valja kaiakse.

TULEMUS

Kampaaniaperioodil 79 meediakajastust,
auditooriumiga 4,57 miljonit.
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Mustilisi Tallinnasse ja Tartusse
tekkinud marke kajastas meedia:
Elu24, Tartu Postimees ja Delfi.
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_ T 5 kaasatud mojuisiku
| (Sotsiaal)meedias drkasid mojuisikud, Orgaanilselt jagas “otsuse postitus.eql jéudsic.j
kes aktiveerisid kampaaniat. kohti” vihemalt 28 29 649 inimeseni.

mojuisikut.

SEB noorte klientide arv kui
ka kogumisteenuste
kasutamine kasvas 130%.
Liikluse eesmark
maandumislehele taitus

IREES

. N 240%.
Eksperiment: 2 noort koostasid \
SEB nbéuannetega eelarve, et XN
vihendada igapaevaseid N \3’
kulutusi ja suurendada saastude
kogumist. Eksperimenti jalgis
Telehommik.

Kajastusi tegid ka Postimees
ja Delfi.



