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Olukorra kirjeldus ja eesmärk
Telia HBO hittseriaal “Lohede koda” sai teise hooaja.  

Et Telia seostuks HBO teenuse pakkujana eelisjärjekorras ning uus hooaeg pälviks fännide ja 
meedia vajaliku tähelepanu, oli vaja midagi enamat kui pressiteavitus (mis reklaamiliku sisu tõttu  
sageli ei ületa meediakünnist). Vajasime eristuvat ja mõjuvat lahendust! 

Kommunikatsioonis seadsime fookusesse sarja ja Telia vahelise emotsionaalse seotuse, mis 
peegelduks (meedia)kajastustes. 

Eesmärgid: 
 
1) Suurendada „Lohede koja“ nähtavust ja kasvatada sihtrühma huvi.   
2) Kinnistada Teliat kui HBO sisu eelistatuimat vaatamiskeskkonda.  
3) Positsioneerida Telia kui bränd, mis hoolib oma kogukonnast, tunnustades nii ajakirjanikke, 
töötajaid, partnereid kui ka kliente.



Starteegia ja loovlahendus
Sarja ootuse kasvatamiseks ja Telia kui HBO sisu pakkuja esiletõstmiseks, lõime võimsa elamuse, mis 
oli seotud strateegilise kommunikatsiooniga. 

Tavapärase pressiteate asemel tõime sarja olustiku Tallinna vanalinna. Elamuslikku teekonda 
kaasasime Telia töötajad, partnerid, sarja fännid, mõjuisikud ja meedia, et suunatud 
sündmuskommunikatsiooni ning elamuste kaudu tagada laiem kajastus. 

Alustasime ainulaadset linastust interaktiivse ekskursiooniga Tallinna vanalinnas, mis keskendus 
keskaegsetele legendidele ning uskumatutele ja veidratele tõsielulugudele, mis omakorda ehitasid 
silla päriselu ja „Lohede koja“ sarja maailma vahele. Kui tavapäraselt korraldatakse teleesilinastusi 
selleks ettenähtud kinoruumides, siis meie teekond kulmineerus olustikutruus Niguliste kirikus, kus 
külalised said esmakordselt näha „Lohede koja“ teise hooaja avaosa.  

Sündis eellinastus, millesarnast poldud varem Eestis tehtud. Sündmuse mastaapsust näitab seegi, et 
ürituseks sõitis Eestisse rahvusvaheline Warner Bros. Discovery meeskond.



Tulemused
Saavutasime partnerite, fännide ja meedia osalusel sündmusele seatud 100 inimese piiri. Kuigi 
seadsime eesmärgiks saada üritusele kolm ajakirjanikku erinevatest toimetustest, andis oma osaluse 
üles 12 ajakirjanikku kokku väga erinevatest toimetustest: Postimees (Kultuur ja Elu24), Õhtuleht 
(Naisteleht, Teleleht), Delfi Meedia (EE, EPL, Kroonika, Jana, aga ka suurest huvist OmaMaitse ja 
Ärileht) – eesmärk täidetud neljakordselt!  

Sündmus tõi Teliale meediakajastusi, tugevdas seost HBO-ga ja kinnistas brändi positsiooni 
kvaliteetsisu pakkujana. Järelteade sündmusest ja selle erakordsusest jõudis Telia märkega pea 
kõikidesse suurematesse veebiportaalidesse, sh Delfi, Postimees, Õhtuleht ja Sky.ee. 

Üritusel osalenute tagasiside paitas kõrvu. Nii mõnigi ajakirjanik, kes osaleda ei saanud, võttis 
vaevaks eraldi kirjutada, kasutades nii sõnu „FOMO“, „tundus väga vahva“ jne. 

Klassikalise pressiürituse asemel sündis erakordne eellinastus, mida kajastasid nii meedia, sarja 
fännid, Telia töötajad ja partnerid - kõik see, mille eesmärgiks seadsime ja oodatust rohkemgi.






