Eesmark:

Tutvustada Eesti puidutoostuse ettevotteld ja

voimekust Saksa ehitajatele, arhitektide
ehitusettevotjatele, e
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Loovidee:

lImestasime sakslastele, et ei ole MIDAGI mida
eestlased puidust ehitada ei suudaks. Selleks votsime
ette nende koige ikoonilisemad ehitised ja naitasime
milliseid need naeksid valja kui nad oleksid puidust.

Loovilahendus:

Sundisid puidust teletorn “Telespargel”, BMW
peakontor “Vierzilinder” ning jalgpallistaadion
“Schlauchboot”, mida saatsid puidust Berghain ning
Berliini raudteejaam.

Loovstrateegia:

Kampaaniamaterjale levitasime LinkedIn-is,

X-is ning kohalikes online valjaannetes,

sintides Saksa arhitekte, ehitusettevotjaid ning
sisekujundaid. Digibannerid juhtisid sihtgrupi meie
maandumislehele, kus tutvustasime erinevaid Eesti
puiduettevotteid ning kutsusime ules votma Uhendust
meie ekspordinounikuga.

Kampaania tulemused:

Ponevad visuaalid voimaldasid
tommata meie sihtgrupi
tahelepanu. Lisaks heale CTR
tasemele kohalikes meedia-
valjaannetes, saime ka
tahendusrikkaid ariparinguid
ning toestasime, et puit el olegi
nil kuiv teema.
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