
TULEMUSED:
YouTube’s muusikavideo vaatamisi üle 1,4 miljoni korra. 
Sotsiaalmeedias üle 900 000 vaatamise.
EMA Aasta Muusikavideo ja Aasta Laul.

Põhjanaabrite sulest väljakasvanud tootekategooria long drink, rahvakeeli ka kui longero, on
pealekasvava põlvkonna seas üha enam populaarsust koguv keelemärjuke. Nii ka eestlaste
seas.

PROBLEEM:
Sellele vaatamata ei ole ükski bränd Eestis
loonud toodet, mis oleks tõeliselt meie oma ja
kannaks edasi sõnumit, mida nn pika joogi
tarbimne tegelikult tähendab. A. Le Coq otsustas
haarata ohjad, meisterdades valmis toote ühes
uudissõnaga, mis ütleb kõik.

A. LE COQ LONG DRINK: LONGIME KOOS!

LOOVLAHENDUS:
Rikastasime keelt tegusõnaga “longimine”, mis
tähendab nii LONGi joomist kui ka selle nautimist
sõpradega koos, pikemalt. Sõna (ja toote)
levitamiseks võtsime appi riimikuninga Nublu.

KAMPAANIA:
Tutvustasime LONGi Nublu feat. Maria Kallastu
muusikavideos “push it”, longisime
@longimekoos Instagramis ja TikTokis ühes
artistidega ja viisime LONGi vingeimatele suve
festivalidele. LONG kui kauakestev LP, mis on
tulnud, et jääda.

Ja nagu Nublu juba kord ütles, siis “loodame, et
longime selle sama saatel ka see suvi edasi!”
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