REKLAAMTAHVLITE PROJEKT "HETK"
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Taust Tulemused

Viimased aastad on meile koigile naidanud, kui habras on piir Reklaamitahvlite projekt muutus omaette kampaaniaks, sest
olemise ja mitteolemise, plsimise ja havimise vahel. "Hetk" tekitas arutelusid teemadel nagu julgeolek, sojavasimus,

sOjahirm, geopoliitika, kriisiks valmistumine ja vaimne tervis.
Mida me kardame? Mille eest oleme tanulikud? Kas meid

hoitatakse voOi aratatakse? Miski pole endastmoistetav, koik voib Samuti tekitas kiisimusi reklaamivaldkonnas:
kaduda. Ent mida paremini me seda teame, seda rohkem on ka
lootust, et meil onnestub hoida alles see, mida peame oluliseks. 1) Mis on kunst ja mis on reklaam?

2) Mis on tanapaeva meediapindade funktsioon?

LO OVI a he n d us Kahe nadala jooksul lugesime Eesti ja valismaa

meediavaljaannete peale kokku:

Vahetult Eesti vabariigi sinnipaeva eel ja Venemaa Ukrainasse
sissetungi teise aastapaeva hakul avati reklaamtahvlitel naitus ale 952 500 reageerimise ning ule 4500 kommentaari
“Hetk”, et raputada inimesi sojavasimusest ja esitada kisimus:

Mille eest saame tanases ebapusivas maailmas olla tanulikud? Projekti kommenteerisid endised Eesti vabariigi presidendid
Toomas Hendrik llves ja Kersti Kaljulaid. Samuti voib votta vihjena

projekti moju president Alar Karise Eesti Vabariigi 106.

N 5 itu S p rOj e kt aastapaeva konest. "Hetk" tekitas koneainet veel Ukrainas, Latis,

Soomes, Poolas, Saksamaal ja Itaalias.

Oismael, Mustamael ja Lasnamael olid reklaamtahvlitel

eksponeeritud neli vaadet havinenud linnaruumile. Teosed olid

toodud projekti naitamiseks ja avalikkuse konetamiseks Rohkem infot projekti ja meediakajastuse kohta: www.hetk.info
tavaparaselt reklaamile moeldud meediapindadele, mis tekitas OB

paralleeli reaalse linnaruumi ja kujutelma vahel. VKPATHA CRR  postimees Ohtuleht BYKBU Delfi



http://www.hetk.info

