
Jõulukaravani ürituse kommunikatsioon
Elluviimise aeg november ja detsember 2023



Ülevaade

Tõime koostöös Coca-Cola Eestiga legendaarse jõulukaravani ja 
jõulumaagiaga otse Lapimaalt üheks õhtuks Tallinna. Huvi Coca-Cola 
karavani vastu oli lausa nii suur, et kõik kohale tulnud inimesed ei saanudki 
aja nappuse tõttu alasse sisse.

Üritust külastas nelja tunni jooksul üle 6000 inimese, kogu ulatuses jõudsid 
erinevad kajastused läbi traditsioonilise meedia, sotsiaalmeedia ja 
rahvusvaheliselt üle 3,5M inimeseni ning ürituse lõppedeski ei vaibunud 
sissepääsu alas järjekord.

6000+ külastajat
(ja kõik soovijad ei mahtunud alale)

50+ teenitud meediakajastust nii Eestis, Lätis kui Soomes

120+% kasvu Coca-Cola äpi allalaadimisele 

60+ orgaanilist täägitud kajastust sotsiaalmeedias
(mõõdetamatu hulk tegelikke kohapealseid kajastusi)

2M+ vaatamist orgaanilises sotsiaalmeedias ja veebilehtedel

Tulemused





Eesmärgid

Täita 1.detsember Coca-Cola nimega nii traditsioonilises kui 
sotsiaalmeedias.

Ürituse kommunikatsiooni eesmärk oli tuua Eesti inimesteni Coca-Cola 
2023. aasta jõulukampaania sõnumiga “Maailm vajab rohkem jõuluvanasid" 
ja täita ürituse maksimaalne mahutavus. Ürituse eesmärk oli kutsuda 
inimesi üles ühiselt aega veetma, saama karavani alalt jõulutunnet, leidma 
oma sisemine jõuluvana ning tegema head.

Kogu tegevuste eesmärk oli tekitada jõulutunnet ja -ootust, tugevdada 
brändi kohalolu Eesti turul ning läbi äpi toetada heategevust Toidupangale*.

Ürituse kommunikatsioonis oli lisaeesmärk saada kohapeale võimalikult 
palju tähelepanu ja külastajaid, kuna täpselt samal ajal avati ka 
konkureeriva üritusena traditsiooniline Tallinna Jõuluturg.

Ootusärevuse tekitamine eelinfoga

Tagada ürituse maksimaalne täituvus

Ürituse kajastamine kõigis meediakanalites 

Ürituse orgaaniline kajastamine sotsiaalmeediakanalites

Suurendada brändi äpi allalaadimist

Suurendada heategevust Toidupangale*

*Heategevuslik annetamine Toidupangale toimus läbi Coca-Cola äpi, kus kasutajad andsid annetuse 
hääletamisega. Annetuse tegi kasutajate eest Coca-Cola.



Strateegia

Strateegiline lähenemine oli tekitada inimestes FOMO (                                  ).

Kajastasime eelnevalt jõulukampaania lugu ja tegime tiisereid mõjuisikutega 
Soomes tuuri alguses, et näidata ürituse erakordsust, millest keegi ei tahaks ilma 
jääda. Kutsusime meedia hommikul sadamasse karavani saabumist salvestama ja 
ootusärevust looma, et õhtusele üritusele tuleks kohale maksimaalselt palju 
inimesi.

Kasutasime kampaania eelarvet kohapealsete elamuste tekitamiseks, mis lõid 
inimestele käegakatsutava brändikogemuse ja põnevaid tegevusi. Kuigi alal 
korraga olijate arv oli piiratud turvalisuse tõttu, siis tekitasime ka kureeritud 
järjekorra ja õhtujuhiga meelelahutuse ootajatele, et see suurendaks ootusärevust 
enne kui inimesed lõpuks alale said. Nii kasvatasime erilisuse tunnet, et selle 
jagamine oma sotsiaalmeedia kanalites külastajatele olulisem oleks.

fear of missing out

KPI: Panna inimesed ja meedia rääkima Coca-Cola nimest

Sihtgrupp: Naised ja mehed üle kogu Eesti, jõulufanaatikud 
ja Coca-Cola brändi fännid

Sõnum: Tule külasta Coca-Cola jõulukaravani 1. detsembril 
Rotermanni kvartalis

Kampaania eelarve: 25 000€



“JÕULUVANA on
päriselt olemas?!”
Andrei ja Robin külastavad
Rovaniemi jõuluküla.

Loovad lahendused

Lõime lahendusi ja otsisime partnereid, kellega kohapeal koostööd teha, 
mis vastaksid brändi kampaania sõnumile “Maailm vajab rohkem 
jõuluvanasid" – tähistada jõuluvana vaimu, mis oma headuse, 
suuremeelsuse, hea tahte sümbolina kutsub üles nii väikestele kui 
suurtele heategudele ning veetma aega lähedastega.

Hakkasime fooni looma juba novembri alguses kaasates Eesti ühed 
suurima jälgijaskonnaga mõjuisikud Andrei Zevakini ja Robin Valtingu, 
kelle saatsime Rovaniemi jõulukülla Coca-Cola jõulukampaania 
üle-Euroopalisele avaüritusele.

Koostööst sündis sotsiaalmeedia kajastusi, mis tutvustas 
jõulukampaaniat, näitas Tallinnasse jõudvat jõulukaravani ja kutsus 
inimesi üritusele.

YouTube video

Instagrami postitus kahel kontol 

Instagramis üle 10 stoorit

33k+ vaatamist

10k+ meeldimist

120k+ vaatamist



Loovad lahendused

*Heategevuslik annetamine Toidupangale toimus läbi Coca-Cola äpi, kus kasutajad andsid annetuse 
hääletamisega. Annetuse tegi kasutajate eest Coca-Cola.

Üritusele valisime tegevusi ja koostööpartnereid, mis kannaksid edasi 
jõulukampaania ja jõulukaravani väärtusi ning pakuks inimestele kohapeal 
tegevusi:

Koostöös Omniva ning noorte Eesti kunstnike Metta Marta 
Jürissoni ning Karmen Kallasega tegime tasuta jõulukaartide 
saatmise jaama.

Tomra taaraautomaatidesse kogusime tagasi ürituse ajal jagatud 
jookide pakendid ning annetasime tagastatava pandi partneri 
projektile Aitan Lapsi!

Kutsusime üritusele Jõuluvana Äffi, kes ürituse ajal suhtles 
külastajatega ja tegi pilte.

Üritust juhtis armastatud muusik Daniel Levi, kes lisaks laulis koos 
järjekorras viibijatega ja lahutas ootajate meelt.

Üritusele kaasasime üle 20 promootori, kes juhatasid külastajaid 
alale, informeerisid tegevustest, aitasid pilte teha, purke tagastada, 
jõuluvana alalt otsida ja meelt üleval hoida.

Ürituse käigus tutvustati inimestele Coca-Cola äppi, mis pakkus 
võimalust teha jõuluvana-viktoriini ning annetada Toidupangale*.



Taktika ja selle tulemused

Jagasime eelloona jõulukampaania 
ideed meedias

Rääkisime lugusid brändi ja kampaania 
telgitagustest Coca-Cola inimestega.

Jõulukaravani Tallinna külastuse 
avaldasime üllatus-uudisena:
koostöös Soome Coca-Cola esindajatega 
ajatasime jõulukaravani tuuri viimase 
sihtkoha avaldamise eraldi uudisena.

Üritust kajastati Soome meedias ja
aktiivselt ka Lätis
 

Facebooki üritusele märkis üritusest 
huvitatuks üle 15 000 inimese

Coca-Cola jõulukaravani üritus ilmus 
turismi- ja üritustekalendrisse 

Karavani saabumist ootas meedia juba Tallinna 
sadamas. Karavan toodi Soomest koostöös 
Tallinkiga ning selle tulemusel valmis Tallink Silja 
sotsiaalmeediasse kajastusi ja jõuluvideo. 

Jõulukaravani üritust kajastasid
kõik Eesti meediaväljaanded.

Külastajad saatsid kokku
üle 750 jõulukaardi Eestisse
ja Euroopasse.

Ürituse aftermovie kogus üle 112 000 orgaanilise 
vaatamise ning on läbi ajaloo Coca-Cola kõige 
paremini levinud orgaaniline sisu.

Järjekord oli mitusada meetrit pikk kogu nelja 
tunni jooksul ning ulatus hotell Forumi tagumise 
parkla juurest kuni Rotermanni kvartali platsil 
olevate jõuluturu putkadeni välja.

Kesklinnas oli nii palju rahvast tol päeval, et 
jõulukaravan õigeks ajaks laevale jõuaks, oli vaja 
lausa politseieskorti.

3 kajastust 7 kajastust

14 artikklit2 kajastust

12 kajastust

3 kajastust

7 kajastust

15k huvitatud

5 raadiokajastust

4 telekajastust






