
Kokkuvõte:

Kastist välja mõtlemine ja selle rakendamine praktilisel ja 
looval moel oli efektiivne kontseptsioon, mis ühendas 
erinevad elemendid selgeks ja mõjusaks tervikuks. Tele2 
infopäev demonstreeris, kuidas lihtne idee võib tekitada 
suurt kaasatust ja jätta püsiva mulje.

TELE2 “Kastist välja”

Tele2, väljakutsuja 
bränd, mis väärtustab 
mässaja mõtteviisi.

2. Ülesanne:

Luua loominguline kontseptsioon 
infopäevale, mis ühendaks infor-
matsiooni ja meelelahutuse, oleks 
terviklik, loogiline, praktiline, 
mänguline ja kuluefektiivne.

3.Lahendus:

Kontseptsioon “Kastist välja”, 
mis kasutab kasti metafoori 
erinevate tegevuste ja sõnu-
mite edastamiseks:

Kast kui sümbol:
Lihtsus ja mitme-

külgsus. Näide: 
"Unboxing CEO" – 

uue juhi tutvustamine 
töötajatele.

Sisukandja:
Uue strateegia 

esitlemine kastide 
abil, iga esineja ja 
sõnumi visuaalne 

esitus.

Märksõnade alus: 
Märkmete tegemine 
kastidele, iga teema 

jaoks eraldi külg.

Deko element ja 
praktiline kasutus: 

Kastid kui odav ja 
mitmekülgne element 

ürituse kujunduses, 
istumisalused ja 

asjade hoidmiseks.

Workshopi
materjal ja lõuend: 
Kastide kasutamine 

joonistamiseks, 
meisterdamiseks ja 
workshoppide inter-
aktiivse elemendina.

Teostus:

• Interaktiivsus ja loovus: Töötajad meisterdasid kastidest 
plakateid ja kostüüme paraadi jaoks kinnistades uue 
strateegia ja Tele2 väärtusi.

• Paraad: Uute veendumuste ja sõnumite edastamine läbi 
linna kõndides paraadil, mis suundus järelpeole, ühen-
dades sõnumid ja inimesed.

1. Tellija:




