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Vahemalt Eesti naine on
kogenud lahisuhtes vagivalda.

Paljude Eesti elanike jaoks ei ole kodu turvaline koht - kannatatakse seal,
kus peaks kdige enam kaitstud olema.




IKEA visioon on luua parem
kodune elu paljudele.

Kahjuks pole kodu alati
rahulik ja turvaline paik.
SeetOttu otsustas IKEA
haarata initsiatiivi ja
juhtida algatusega “Marka
vagivalda” tahelepanu
lahisuhtevagivallale, mis
on Eesti kodude Uks kdige
teravamaid probleeme.

e
=3
El
(]
el
oy
m
>
Al
<
wn
Jut
[}
3
wn
@«
<
N
o
N
S



Vahemalt 1/3 naistest
on kogenud lahisuhtes
vagivalda

IKEA algatus
Marka vagivalda

Tegevussuunad
ja kontseptsioon

Algatus “Marka vagivalda” keskendub
kolmele tegevussuunale:

* Teadlikkuse téstmisele suunatud
kampaania ja kommunikatsioon;

* Naiste tugi- ja kriisikeskuste
elutingimuste parandamine ja
vabatahtlike kaasamine;

* |IKEA to6tajate harimine ja toetamine,
sealhulgas psuhholoogise abi
pakkumine ja osalemine vabatahtlikuna
kriisikeskuste renoveerimisel.

Algatuse kontseptsioon keskendus
vagivallale, mis enamasti jaab nahtamatuks,
sest seda ei teadvustata ning sellest
avalikult ei raagita. Silma simboli ja

karmi statistikaga soovisime teadvustada
probleemi olemust ja kutsuda Ules vagivalda
markama.
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Eesmargid ja
sihtruhm

.Marka vagivalda” kampaania eesmark oli:

» Tosta teadlikkust lahisuhtevagivallast ja selle
olemusest;

* Teadvustada, kuidas kaituda lahisuhtevagivalla
markamisel;

e Julgustada korvalseisjaid vagivalda markama
ja vajadusel ohvritele abi pakkuma.

Lahisuhtevagivald ei ole pelgalt kahe inimese
vaheline probleem, millega tuleb tksi toime tulla. See
on terve Uhiskonna probleem.

Enamik Iahisuhtevagivalla teemalisi kampaaniad on
Baltikumis suunatud ohvritele, mitte kdrvalseisjatele.

Seetottu otsustasime konetada suurimat
sihtriihma - kérvalseisjaid.

Kdrvalseisjad ehk lahedased, sdbrad, tuttavad,
kolleegid ja teised on inimesed, kes vdivad vagivalda
margata, kannatanut toetada ja vajadusel aidata tal
vagivallaringist valjuda.
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Naiteid kampaania
tegevustest

Sidusrithmade kaasamine: tihe koosto6 valdkonna

ekspertide ja asutustega, et tagada algatuse
sobivus riikliku teemakasitlusega. Teadmiste,
kogemuste ja eri vaatenurkade jagamine.

Sisekommunikatsioon ja tugi: teadlikkust
tdstvad kampaaniad ja uritused IKEA td6tajatele,
psuhholoogilise abi pakkumine ning naiste tugi- ja
kriisikeskustesse vabatahtlike kaasamine.

Naiste tugi- ja kriisikeskuste renoveerimine:
IKEA tootajate kaasabil Tallinna Naiste Kriisikodu
elutingimuste parandamine. Keskus pakub ajutist
elupinda ldhisuhtevagivalla ohvritele.

Infokaart ja kleebis abivoimaluste levitamiseks:
vajalike abi/kontaktandmetega infokaartide
tasuta levitamine IKEA poes, Ohvriabi ja Politsei- ja

piirivalveameti kabinettides Ule Eesti, ajakirjade vahel.

Omakanalite kommunikatsioon: IKEA
sotsiaalmeediakanalites, uudiskirjas ja kodulehel
napunaidete jagamine, kuidas margata vagivalda
ning vajadusel abi osutada.

Kommunikatsioon IKEA poes: sdnumite
vdimendamine ja abiinfo levitamine IKEA
kaupluses, mida igapaevaselt kulastab
tuhandeid inimesi. Lisaks todtajatele suunatud
kommunikatsioon té6ruumides.

Uleriigiline uuring: m&dtmaks Eesti elanike
senist teadlikkust, hoiakuid ja kogemust
lahisuhtevagivallaga. Uuringu sisendi
kasutamine sénumite véimendamiseks.

Meediasuhtlus: teenitud meediakajastused
tdstmaks teadlikkust karmist reaalsusest

ja statistikast, harimaks sihtrihma
[ahisuhtevagivalla olemusest ning julgustamaks
markama ja abi pakkuma.

Meediakampaania: teadlikkuse t&stmisele
suunatud kampaania vali-, digi- ja muus
meedias.

Mojuisikuturundus: teemaga kokku puutunud
mojuisikute kaasamine julgustamaks teemast
avalikult kdnelema ja vagivalda markama.

Unikaalne kollektsioon: Eesti esimene
[dhisuhtevagivallale puhendatud kollektsioon
koostdds disainer Karl Korsariga. Toodetelt
teenitud kasum suunati naiste tugi- ja
kriisikeskuste renoveerimisse.

Lansseerimisliritused: algatuse majasisesed
ja avalikud lansseerimisuritused, kus

osalesid ka naiteks president Kersti Kaljulaid,
sotsiaalkaitseminister Signe Riisalo, mdjuisikud
ja teised olulised sidusruhmad.
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Teavituskampaania

Kampaania viisime ellu kahes
osas: esimene faas

aprill-mai 2023 ning teine faas
jaanuar-veebruar 2024.

Unikaalne kollektsioon

Tallinna Naiste Kriisikodu

renoveerimine: enne ja parast
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Meediasuhtlus



MGjuisikuturundus ja

lansseerimisuritused
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Tulemused

* 64% usub, et algatus juhtis tédhelepanu
lahisuhtevagivallale kui olulisele
probleemile Eesti Gihiskonnas.*

* 64% on nuud teadlikud, mida teha
lahisuhtevagivalla puhul (teadlikkus kasvas
viimase kampaania ajal 12%).*

* Meediakampaanias joudsime kokku
27 miljoni kontaktini.

+ Ule 90 meediakajastuse, mille teenitud
meediavaartus oli ligi 2.8 miljonit. Ei Ghtegi
makstud artiklit.

¢ Mbdjuisikute orgaaniline reach tle 310 000.

* Jagati 36 000 infokaarti teadvustamaks
abivdimalusi.

* Avalikul lansseerimisuritusel osales tle
30 sidusrihma esindaja, sh riigipoolsed
organisatsioonid, mdjuisikud ja teised
partnerid.

* Sisekommunikatsiooni tulemusel koolitati
500 IKEA too6tajat. Teatati esimestest
vagivallajuhtumitest, mille puhul té6andja
pakkus vajalikku abi.

* Tallinna Naiste Kriisikodu labis taieliku
varskenduskuuri, mille tulemusena on
lahisuhtevagivalla ohvritel kriisikodus
viibides paremad elutingimused.

*Norstati kampaaniajérgne uuring 2024. aasta veeburaris.
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