EESMARK:

Lennusadama ,VENEZIA - merede
kuninganna” avastindmuse korraldamine
Avaurituse kultuuriprogrammi loomine, mis
oleks inspireeritud Veneetsia mustilisest
maailmast ja selle ajaloolisest hdngust
Maksimaalse meediakajastuse
saavutamine, mis omakorda tagaks
muuseumikiilastajate laialdase huvi
naituse vastu

Luua Lennusadama alal tavaparasest
ruumikasutusest erinev Ulesehitus, mis
hdlmaks kogu angaari pindala ja tekitaks
Veneetsiast inspireeritud keskkonna, jattes
samas ruumi nii pusi- kui kulalisnaituse
vaadeldatavusele.

KIRJELDUS:

Siundmuse kontseptsioon nagi ette, et muuseumis
loodaks Veneetsia linnale voimalikult sarnane olustik.
Selleks projitseeriti sissepaasu poolsele seinale Veneetsia
Pldha Markuse valjak koos katedraaliga ning vastaspoole
Rialto kaarsild.

Kogu programm toimus 3 erineval laval, mida iilhendasid
nn Veneetsia kanalid. Kujutletavale Piha Markuse valjakule
kogunesid uhkes réivastuses ja maskides kulalised ning
erilised esinejad, kes olid kehastanud mustilisteks
karakteriteks.

Tehniliste partnerite abiga teostati keerukad installatsioonid
programmis sisalduvate artistinumbrite ja efektide jaoks.
Angaari kuplisse 25m kdrgusele maast kinnitati esinejatele kiik
ja “lendamiseks” kaeaas; selle all asuval poorleval ringlaval
esinesid tantsijad, kogunemise alal vottis vastu kulalisi keerlev
“jonnipunn” ja shows kasutati ratastel séitvat baldahiinvoodit.

Muuseumi sillakonstruktsioonilt rippus valgustusega kuu,
millelt saatis saali tervitusi seal kiikuv tegelaskuju. Ohtujuhi
rollis oli Casanovaks kehastunud lavastaja Ingmar Joela.

Avasundmus Lennusadama naitusele

+~VENEZIA - merede kuninganna”

TULEMUS:

Avasiuindmus oli unustamatu rannak, kus
poimusid ajalugu, kunst ja legendid, mis
toodi vaatajani Utopia Entertainmenti
poolt nelja lihilavastuse kaudu.

Kokkade poolt valmistatud ning temaatiliselt
valjapeetud 6htusddk ning sellele jargnenud
naitusega tutvumine aitas sundmusel
kujuneda omamoodi kultuurifenomeniks, mis
katkes endas erinevaid kunstivorme: kujutav
kunst, etenduskunst ning kokakunst.

Sundmus sai laialdast kajastust nii tele-,
online- kui trikimeedias, millega jouti
paljude eestimaalasteni ning ka uute
sihtgruppideni. Ligi viie kuu jooksul kllastas
naitust 120 000 kulastajat.




