
Tere Hellus
Väike tootekampaania

Teadus ning toidutööstus on juba aastakümneid nautinud eduka 
koostöö viljasid. Samasuguses sümbioosis on toiminud ka Tere 
piimatööstus ning Tartu Ülikooli teadlased, kes avastasid Lactobacillus 
fermentum ME-3 ehk Helluse bakteri. 

Tänaseks on seda koostööd viljeletud juba üle 20 aasta. Tegemist oli 
verstapostiga, mis oli igati väärt tähistamist korraliku kampaaniaga.

Tartu Ülikool on haridusasutus, mis on jagunenud teaduskondadeks. 
Helluse bakter on elusorganism, millel on palju inimeste tervisele häid 
omadusi. Sidusime omavahel teaduskonna ning headuse, millest 
sündiski kampaania põhisõnum: Helluse headuskond



Tulemuseks teadlikumad 
tarbijad ja rohkem Hellust.

Nautige Hellust!

Viisime Helluse tooted akadeemilisse keskkonda. Iga visuaalidel kuva-
tud toote „pead“ kaunistab akadeemiline tekkel. Piltidel oli koos mitmeid 
tooteid, keda kõiki võis nimetada ühisnimetajaga: Helluse headuskonna 
vilistlane.

Kampaania eesmärgiks oli tuua laiema tarbijaskonnani ning Helluse 
toodete klientuurini teadmine, et „Helluse bakteriga on koostööd 
tehtud“ juba 20 aastat. Sellega kaasnes soov tähistada teaduse ning 
toidutööstuse viljakat koostööd, et pakkuda inimestele täisväärtusliku-
mat toitu.

Kampaania materjalid suunasid kampaania 
raames loodud Tere Helluse maandumislehele.


