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Hammaste tervise kuu

Probleem - 
Enamus noori arvavad, et mokatubakas 

ja veipimine on süütud harrastused, 

mis nende tervist eriti ei mõjuta.

Kampaania tulemused:

 500 000 

kontakti Youtube
220 000

YT unikkalsed vaatajad

60 000

Instagram
44 000

Facebook323 000

sotsiaalmeedia
postituste 
reach oli üle

Kampaania videosid Mattias Naaniga vaatas Instagramis 44 000 
inimest ja Facebookis 323 000 inimest. Tervelt 812 inimest leidis, 
et tegemist on sisuga, mida nad soovivad enda isiklule Facebooki 
seinale jagada.

Youtube’is oli videote 
vaatamisi üle 220 000’de
ja unikaalsed vaatajaid 
üle 60 000 

812
jagamist

Lahendus - 
Võtsime punti Mattias Naani ja 
Tallinna Ülikooli. Näitasime 
piltlikult kuidas ostes tupsu või 
veipi maksad selle eest sõna 
otseses mõttes hiljem oma isiklike 
hammastega!

Digimeedia ja PR aitasid asja 
võimendada ja massideni jõuda. 
Tegime kampaania avaürituse 
Tallinna Ülikooli WC’s, sest tualetid 
on koolides see koht kus veipimine 
on tavaline.
 
Saatsime kõigile koolidele 
teavituse kampaania algusest. 
Tallinna Ülikool osales 
pilootprojektis kus panime üles 
õõvastava installatisooni, mida 
märkas ka Õhtuleht. Tegemist oli 
nii hea reklaamiga, et see lihtsalt 
varastati ära, mis tõmbas 
kampaaniale lisatähelepanu.
 
Kogu projekt oli nii edukas, et 
hakkasime saama ka teistelt 
koolidelt palvekirju jagada 
nendega kampaania materjale 
võitlemaks koolides vohava tupsu 
ja veipimis epideemiaga.


