Jaak Madissn
Esiteies o miiica Eestis ega kuskil peale Rootsi Siget "lupsu® ehk snusi, kuns seda

keelab armas direkliv, mille kobasell lubaks sisalduiega altemativioods on kbeslatud
[Foatsi sai kunagi asstal 1965 erandi tuginedes oma mokatubaka sjalools), kuid
wabalt w5 seega mida nd “wiltstupsu® ehk sinull puhta nikobinisisaldusega
pacjalossi.

Teiteks & vasta muidug ka tSele see hirmukampaania, of kohe hambad Mgunevad ja
vagad professe. Ukesd tubaka- aga nikabintocds ai tee tervisele kasy, kuid samas
niisd mokatubaka ehk snusi m8ju aaldub ikka viga pica afa viltel. Ssega vibem
paarikat ja hirmuSamist.
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mis nenele tervist eriti cimaluta. otseses mattes hiljem oma fsikike
hammastega!

Digimeedia ja PR aitasid asja
véimendada ja massideni jouda.
Tegime kampaania avairituse
Tallinna Ulikooli WC’s, sest tualetid
on koolides see koht kus veipimine
on tavaline.

Kampaania tulemused:

sotsiaalmeedia Kampaania videosid Mattias Naaniga vaatas Instagramis

postituste inimest ja Facebookis inimest. Tervelt 812 inimest leidis,
reach oli ile ¢, et tegemist on sisuga, mida nad soovivad enda isiklule Facebooki
seinale jagada.

Saatsime koigile koolidele
teavituse kampaania algusest.
Tallinna Ulikool osales
pilootprojektis kus panime Ules
] oovastava installatisooni, mida

i s i e mérkas ka'Ohtuleht. Tegemist oli

{ ~ nii hea reklaamiga, et see lihtsalt
varastati dra, mis tombas
kampaaniale lisatdhelepanu.

Kogu projekt oli nii edukas, et
hakkasime saama ka:teistelt
\ o koolidelt palvekirju jagada
P eiIC e nendega kampaania materjale
)9, Vaatamisi Ule ’de ~. .
* vditlemaks koolides vohava tupsu
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5% le ja veipimis epideemiaga.



