Soov

Pohja-Eesti Regionaal-
haigla VVerekeskus
vajas veredoonoreid
verevahipatsientide
raviks.

Eesmark

Kliendi sooviks oli teavitada
Uhiskonda veredoonorluse
vajalikkusest ja kutsuda Ules
verd andma verevahi
p&dejate abistamiseks
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Aita toime tulla verevahiga -
tule doonoriks.

Vaata: verekeskus.ee

Idee

Elades tarbimisthiskonnas oleme
harjunud, et saame koik "eluks
vajaliku" katte vaid loetud minutite
jooksul. Samas kui pariselt eluliselt
olulisest voib olla puudus...
Pakendasime kampaanias
"doonorvere” tuttavatesse
tarbepakenditesse ja kasutasime
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Aita toime tulla verevéhiga - tule doonoriks.
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Valjundid

» REKLAAMID VALI-, PRINT-, DIGI-
JA SOTSIAALMEEDIAS

Naitasime "verekaupadeks”
tehtud tarbepakendeid koos
sOnumitega.

- RAADIOREKLAAM
Léime raadioklipi vere tellimisest
telefoni teel.

- AMBIENTREKLAAMID
PUstitasime kauplustesse
"doonorverd" tais "verekUimikud”.

« OTSEPOST/FLAIER

Jagasime potentsiaalsetele
doonoritele "verepurke”,

et kutsuda neid verd loovutama.

Tulemus

Joudsime telesaadetesse,
uudisteportaalide esiklilgedele,
sotsiaalmeediasse ning andsime
nii oma panuse elude
paastmisesse...

Kbige tipuks voitsime ka Eesti
Keele Instituudi selge sénumi
auhinna ja Uhe tuntuima rahvus-
vahelise reklaamiblogi AdForum
tunnustuse, kes valis meie
kampaania viie maailma parima
sotsiaalkampaania hulka.




