
Põhja-Eesti Regionaal-
haigla Verekeskus 
vajas veredoonoreid 
verevähipatsientide 
raviks.

Soov Eesmärk

Kliendi sooviks oli teavitada 
ühiskonda veredoonorluse 
vajalikkusest ja kutsuda üles 
verd andma verevähi 
põdejate abistamiseks

Idee

Elades tarbimisühiskonnas oleme 
harjunud, et saame kõik “eluks 
vajaliku” kätte vaid loetud minutite 
jooksul. Samas kui päriselt eluliselt 
olulisest võib olla puudus…
Pakendasime kampaanias 
“doonorvere” tuttavatesse 
tarbepakenditesse ja kasutasime 
neid sõnumikandjatena.

Väljundid

• REKLAAMID VÄLI-, PRINT-, DIGI- 
JA SOTSIAALMEEDIAS
Näitasime “verekaupadeks” 
tehtud tarbepakendeid koos 
sõnumitega.

• RAADIOREKLAAM
Lõime raadioklipi vere tellimisest 
telefoni teel.

• AMBIENTREKLAAMID 
Püstitasime kauplustesse 
“doonorverd” täis “verekülmikud”.

• OTSEPOST/FLAIER
Jagasime potentsiaalsetele 
doonoritele “verepurke”, 
et kutsuda neid verd loovutama.

Tulemus
Jõudsime telesaadetesse, 
uudisteportaalide esikülgedele, 
sotsiaalmeediasse ning andsime 
nii oma panuse elude 
päästmisesse...
 

Kõige tipuks võitsime ka Eesti 
Keele Instituudi selge sõnumi 
auhinna ja ühe tuntuima rahvus-
vahelise reklaamiblogi AdForum 
tunnustuse, kes valis meie 
kampaania viie maailma parima 
sotsiaalkampaania hulka.

VERI KAUBAKS


