
Raudtee ohutuskampaania
#veenduohutuses



Ohuolukordade arv Eesti raudteedel on ohtlikult suur - eluohtlikud olukorrad on tingitud liikluses
osalejate tähelepanematusest.

 
 

2022. aasta esimese 9-kuu jooksul fikseeris Elron 59 ohuolukorda, kus traagilisest kokkupõrkest
päästis vaid paar sekundit. Neist 17 lastega.

 
 

Kokkupõrkeid sõiduautodega 7. Hukkunuid 10+ inimest.



Kui varasemalt oli fookuse all ohuolukord ja selle põhjused, siis nüüd on eesmärk tuua
tähelepanu ohuolukorrast tingitud emotsioonidele, mis on pikaajalised ja mõjutavad paljusid -

nii liikluses osalejaid kui nende lähedasi.



Kampaania eesmärk: aidata kaasa ohuolukordade vähenemisele läbi emotsionaalsete päris elu kogemuste ning
mõjutada liikluses osalejaid olema tähelepanelikum ja hoolsam nii enda kui lähedaste pärast. 

Kampaania strateegia: Valisime kogemuspõhise integreeritud strateegia. 
Otsisime üles napilt surmast pääseja, pealtnägija ja rongijuhi, kes on fikseerinud šokeerivaid olukordi. 

Kasutasime päris inimeste lugusid, emotsionaalselt ja mõtlemapanevalt.  
 



Kampaania raames levitasime kõiki postitusi orgaaniliselt
ehk ilma reklaamirahata.





Kampaaniat kajastati 24 korral kõikides põhimeedia kanalites (TV, raadio, online- trükk), 
jõudes ca 1,6 miljoni meediatarbijani. 

6 kampaania põhipostitust, millest 3 videolugu levisid orgaaniliselt 0-reklaamirahaga enam kui 235 000
kasutajani, kogudes üle 1600 reaktsiooni ja 110 kommentaari.  

Kampaania kõneisikutele lisaks kajastasid 3 sihtrühmapõhist mõjuisikut tasuta kampaaniat oma
sotsiaalmeedias, jõudes 14 kajastusega ca 50 000 jälgijani.

Kampaaniale järgnenud kuudel vähenes ohuolukordade arv enam kui 50% varasemaga võrreldes.   
 

 

Tulemused
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