VO NIKKOLO

Rebrandingu kommunikatsioon: kuidas
5000 euroga jouda 1,3 miljoni inimeseni?

28 tasuta kajastust

914 500 inimeseni joudmine traditsioonilises meedias

1.3M inimeseni joudmine sotsiaalmeedias

63,1% brandi jalgijatest on uus demograafia

7500 inimese vorra sotsiaalmeedia jalgijate arvu kasvatamine



KOKKUVOTE

Ikooniline Eesti réivabrand Ivo Nikkolo janunes uuenduskuuri jarele. Uus brand ei tahendanud ainult muutust riiete disainis ja logos, vaid Ulelldist imagoloogilist
ja ka sihtgrupi muutust. Kuidas jouda noorema sihtgrupini brandiga, mis seni on valdavalt kdnetanud vanemaid, keskmisest kdrgema sissetulekuga naisi? Kuidas
teha rebranding nii, et see pariselt tootaks? Nii, et ,,nooruslikkus” ei oleks pelgalt omadussdna vaid kumaks labi kogu brandi kommunikatsioonis?

Me ei raakinud riietest. Vaid naistest, kes neid riideid kannavad.

Kaasasime neli taiesti erineva profiiliga naist, kes kdnetasid eri seEmente ja kes raakisid oma eluloo ning jagasid oma elu dppetunde. Nad polnud lihtsalt
infuencerid, vaid naised, kes kandsid kdige paremini Ivo Nikkolo brandi sénumit.

Tulemusena joudsime sotsiaalmeedias enam kui 1.3 miljoni inimeseni jzaltgafitsis%oﬂlises meedias 914 500 inimeseni, kellest 63,1% olid naised vanusegrupis
-34 ja 35-44.
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EESMARGID

JZ(")lugg uuenenud Ivo Nikkolo brandiga noorema sihtgrupini ehk naisteni vanuses

Anda edasi sdnum, et Ivo Nikkolo pole pelgalt rdivabrand, vaid brand, mis ei huvitu
uksnes ilusatest riietest, vaid nende naiste edulugudest, kes neid riideid kannavad.

Anda edasi sonum: edukad naised kannavad Ivo Nikkolot.

Raakida uuenenud brandist, kasutades samal ajal Ivo Nikkolo ajalugu Ghe
tugevusena.
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Bolti globaalsest turundusjuhist Pariisi
vabakutseliseks. Saage tuttavaks: Karola
Karlson

Isedppinud turundaja Karola Karlson on jdudnud té6tada sellistes nimekates
ettevGtetes nagu Scoro ja Bolt, kuid on téna otsustanud leiba teenida
vabakutselisena Prantsusmaal, kus ka riik on oma &la alla pannud, et
vabakutseliste elu lihtsustada.

M

t Kristina Lilledis kandmas Ivo Nikk

Hiiumaa juurtega Veriffi personalijuht Kristina Lilledis teab, et suureparaseid tulemusi
saavutatakse raske t56 ja suure pilhendumusega, kuid samas ka piisava puhkuse toel
Kristina kindla kie all on tehnoloogiafirma Veriff kasvanud vaid 50 inimesega ettevottest

lausa 300 liikmeliseks.
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STRATEEGIA

PEAMINE ULESANNE: Kommunikeerida uuenenud Ivo Nikkolo brindi nooremale
sihtgrupile, hoides samal ajal brandile omast rafineeritud suhtluskeelt.

KPI: Noorema sihtgrupini joudmine ja nende kdnetamine.

Sihtgrupp:

- Naised vanuses 21-45;

- Ambitsioonikas karjaarinaine, kes to6tab turunduses, HR-juhina vdoi mdnes
tehnoloogiafirmas;

- Naine, kes tahab naha hoolitsetud valja, kuid mitte liiga pingutatud.

LOOVLAHENDUS: Kaasasime neli noort naist, kes on teinud edukat karjaari peamiselt
start-up valdkonnas. Korraldasime nendega pildistasime ja video filmimise, kus nad
raakisid oma karjaariloo ja elus kogetud Ooppetundidest. Pilte ja videoid kasutasime Ivo
Nikkolo sotsiaalmeedia kanalites, blogis ja klientidele saadetavates uudiskirjades. Koik
neli naist andsid ka intervjuud erinevates peavoolumeedia vdljaannetes. Nende
lugude juures kasutati Ivo Nikkolo poolt pildistatud pilte ja viidati Ivo Nikkolo
kampaanias osalemisele.

SONUM: Ivo Nikkolo on naiste moebrind, mis loob moodsaid ja kvaliteetseid rdivaid
ja aksessuaare, voimestades samal ajal neid riideid kandvaid naisi labi moe.



TAKTIKALINE PLAAN

* Korraldasime flash-mob stiilis moeshow Anne&sStiili karjaarikonverentsil.

* Organiseerisime eksklusiivintervjuu Eesti kdige loetumas paevalehes Eesti Pdevaleht.
Intervjuu andis Ivo Nikkolo kdige pikaajalisem too6taja, kes radkis lugusid ajaloost ja
uuenenud brandi elementidest ja roivakollektsioonist. Lisaks oli intervjuu juures pikk
ajajoon brandi ajaloost uuenemiseni valja. Intervjuu avaldati nii online portaalis kui ka
triaki valjaandes.

* Kaasasime kampaaniasse neli oma valdkonna edukat noort naist. Pildistasime nad uutes
Ivo Nikkolo riietes Ules ja filmisime nendega ka video, kus nad jutustasid oma eduloo.

* |gal nadalal avaldasime sotsiaalmeedias, Ivo Nikkolo veebi blogis ja uudiskirjas ihe
kampaaniasse kaasatud eduka naise elulooPeam. Neljal nddalal avaldasid erinevad _
peavoolucr{needla valjaanded intervjuu the naisega. ised valjaanded olid ari-, turundus- ja
moemeedia.

* Uurisime Eesti kdige tuntumate stilistide ausat arvamust uuenenud brandi ja riiete kohta
ning Postimees avaldas need lehes ja veebis koos Ivo Nikkolo disainerite
kommentaaridega.

* |vo Nikkolo disainerid andsid intervjuusid populaarseimatele moe ja elustiili vdljaannetele
ja ka kohalikule venekeelsele telele.

* Brandi turundusjuht raakis rebrandingust Eesti kdige populaarseimas turundus
valjaandes.

* Baltika grupi juht Flavio Perini raakis Ivo Nikkolo brandi olulisematest edasiliikumistest
peavoolu arimeedia valjaannetes.
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GALERII | Ivo Nikkolo esitles Anne & Stiili konverentsil
oma uut kollektsiooni

4. septembril tutvustas Ivo Nikkolo oma uhiuut kollektsiooni Anne & Stiili konverentsil ,Sinu elu. Sinu reeglid.
Sina loed:: Kollektsiooni on disaininud Ivo Nikkolo neljalii disainitiim, kuhu kuuluvad peadisainer ja
disainikiekirja juht Margot Vaaderpass, disainer ja meeskonna juht Triin Kaiv, disainer Anna Aksjonova ja

nooremdisainer Timothee Gleize.

Galerii

14 aasxal Baltikag

Ivo Nikkolo sai uue ndo. Mida uus kujundus
siimboliseerib? (3)

Ivo Nikkolo uut imagot ilmestab logol eriline O-taht, mis on mbeldud samboliseerima naiselikkust ja
pehmust.
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Baltika turundusjuht Ivo Nikkolo uus
bréandi ambitsi
kasvada ja edasi liikuda

L il
pohgaliku K

saab uue niio ka poekontseptsioon. Baltia Grupi turundusjuht Liivika Lspp
fing Saksa looragentuuri Schwitzks partner ja tegeriuhit Tina Jokisch avasid
uue kontseptsioani 1austaloo.

®OTO | U3BecTHbI acToHCKMii 6peHp, Ivo Nikkolo
06HOBMA UMUAXK. Yem nopaayeT HoBas OCEHHe-
3UMHAA Konnekumna? (4)
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Baltika uus tulemine: kas uuenenud
naisteroivaste brand toob loodetud
kasvu?

1lma dmblusmasinata
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Hindlast pa v

lisemalt kulgenud. Réivatootja Baltika t6i reedel esmakordselt miiiiki uuenenud naiste

roivabrandi Ivo Nikkolo esimese taiskollektsiooni ning viis sellega 6pule
olulise etapi ettevotte dristrateegias — minna tdielikult ile ihe kaubamargi
arendamisele.
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PILK PEALE ) Eesti moe lipulaeva varske
kollektsioon tekitab elevust, aga ka rahu

Baltika valmistub uuenenud naisterdivaste
brandi toel tuhast tousma
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VAATA GALERIID n.nn. ml mmu wsimess Flavio Perini

FOTOD | Uuenenud Ivo Nikkolo
votab fookusesse tasakaalu

Roivatootja Baltika i reedel esimest korda miliiki uuenenud naiste rdivabriindi Ivo
Nikkolo esimese taiskollektsiooni ning viis sellega I5pule tihtsa etapi ettevdtte
0-téht logol, sii i ides naiselil jap Uue logo kérval naitab dristrateegias — minna taielikult iile iihe kaubamirgi arendamisele.

brind ka esimest siigi ist rdivakollektsiooni, mille iiheks on
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Katriin on noor ja inspireeriv Taanis elav eestlanna.
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V7 20 september- @
Veriff is all about our people. We like to say that Veriff is built by the people, for the people. And
that's why we love to see Veriffians share our message across industries. @

Our VP of People Kristina shared her story about her work on Estonian fashion brand Ivo Nikko's
new campaign.

You can see and read more here: https://ivonikkolo.ee/i/ivo-nikkolo-kristina-li eng
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TULEMUSED

Sotsiaalmeedia analutika pdhjal olid 63,1% naistest, kelleni me jdudsime vanuses
21-44.

7500 inimese vOrra kasvatasime sotsiaalmeedia jalgijate arvu.

1.3 miljonit inimest markas kampaaniat sotsiaalmeedias.

28 tasuta kajastusega joudsime 914 500 inimeseni.

Ule 70 000 blogipostituse ja uudiskirja lugemise.




