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Kontekst

Luhidalt, muutin on punn. Soda Ukrainas on
teinud miljonitest inimestest s6japogenikud
(enamik neist naised ja lapsed) ning kiimned
tuhanded on joudnud Eestisse. Nad proovivad
siin oma elu uuesti alustada, sudames lootus, et
kord jouavad kodumaale tagasi.

Seniks puuavad nad Eestis naasta
voimalikult normaalse elu juurde -
kaia tool ja koolis, nautida
meelelahutust ning tunda ennast
inimestena mitte sojapogenikena.



. {\ Aripaeva lugejad, kes on ettevdtjad,
| juhid, vaikeinvestorid, spetsialistid,
\ arvamusliidrid, ametnikud ja otsustajad.
\ Neid inimesi on Eestis umbes 100 000.
Paris kindlasti saavad nad juba praegu
aru, et sojapogenikud on toojouressurss,
mida on moistlik kasutada. Eestis on

ometigi ju valitsenud juba monda aega
toojoupuudus.



Probleem

Paljud, kes sOja eest Eestisse on pagenud,

on pidanud nii mondagi labi elama.
Seetottu voivad nad olla altid noustuma
tootingimustega, millega tavaolukorras ei
noustuks voi millega eestlased ei
noustuks. See voib omakorda tekitada
Eesti ettevotjates ja otsustajates
kiusatuse suurendada kasumimarginaali
ning palgata sojapogenikke madalama
palga ja kehvemate tootingimusteqga.

Enne soda arvestasid paljud Ukraina
odavtoojouga (meenutagem maasikakriisi
2020) ning ilmselt arvestavad sellega ka
nuud. Vahe on aga selles, et varem tulid
ukrainlased siia vabatahtlikult, nuud on
nad sunnitud siin olema.



Eesmark

Meie eesmark on naidata sihtgrupile,
et Ukrainast siia tulnud inimesed on
enamat kui sojapogenikud.

Nad on vaartuslikud tootajad ning
vaarivad seega eestlastega vordseid
tootingimusi.



Lahendus

Muudame narratiivi. Eestisse
saabujad on enamat kui
sOjapogenikud.

Nad on tosised tootegijad,
kellesse tasub ettevotjatel
panustada.

Muutes narratiivi,
muudame suhtumist.
Muutes suhtumist,
murrame probleemi.






Visuaal

Visuaalis kasutasime naise kujutist,
sest enamik pogenikest on naised.
Lahenesime illustratsiooniga, sest

Q\ tahtsime holmata koiki pogenikke ja
R\
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valtida isikustamist.
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Paku mulle lihtsalt
vordne voimalus,
sest too ei karda
tegijat.

Kriipsutades maha sona “sojapogenik”,
\ annab naine marku, et vaatamata
olukorrale, on ta siiski inimene
varasema too- ja elukogemusega ning
soovib voimalust oma kompetentsi
toestamiseks. Kujutise positsioon
kommunikeerib otseselt “tegutsemist”.

Paku mulle lihtsalt
vordne voimalus,
sest t00 ei karda
tegijat.

Leia enda
ettevottesse
tegija:



Paku mulle lihtsalt
vordne voimalus, sest

Leia enda
ettevottesse

too el karda tegijat.

Paku mulle lihtsalt vordne voimalus,
sest too0 ei karda tegijat.

Disaini labiv kollane varv vihjab Ukraina uhele
lipuvarvile, kuid kuna tood vajavaid pogenikke
on ka muust rahvusest ning sini—kollaseid
reklaame on juba mustmiljon, ei lisanud me
pohjusega sinist varvi. Seejuures loob kollane
varv positiivse ja energilise alatooni.
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Paku mulle lihtsalt
vordne véimalus,
sest t00 ei karda
tegijat.
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~ Aripaev

TruKirexlaam

Trukiversioonil on QR kood, mille
kaudu jouab lugeja holpsasti

Tootukassa ukrainlaste
palkamiseks moeldud keskkonda.




Raadioreklaam

Reklaam algab siinge, madala sagedusega heliga, naide SIIN (naite pikkus ei
ole heli pikkus reklaamis).

Seejarel hakkab mehe haalega uudisteankur (naiteks Margus Saar) lugema:
"URO andmetel on Ukrainast pdgenenud iile 5 miljoni inimese. Eestisse on
joudnud tle 30 tuhande s6japogeniku.”

Esimene osa loppeb jarsult raadiosageduse muutumise heliga.

Jatkab reibas, sobralik naishaal (naiteks Kaisa Selde):

"Hei! Ma pole sojapogenik. Ma olen tegija! Paku mulle lihtsalt vordne voimalus,

sest too ei karda tegijat.
Leiad mind ukrainlaste palkamiseks moeldud Tootukassa keskkonnast.”


https://drive.google.com/drive/folders/1TITTZwNzkuZH9t3chh497sAvIu5OLEyv

Erilahendus

Selleks, et oma sonumiga jouda igasse
Eestimaa nurka, viime oma kampaania ka

sotsiaalmeediasse.

Tootukassa sotsiaalmeedia kontode alt loome
nii Instagrami kui Facebooki platvormile
reklaamid, millega jouame ka nende
ettevdtjateni, kes Aripaeva maksumdiiri tagust

sisu el tarbi.







