2021. aasta sigisel oli meie laual ilesanne - viia labi Scoro uusaastapidu, mis kdnetaks sihtgruppi ja
pakuks kaigile adrenaliinirohket dhtut. Pidu, mis paneks tiimi Ghes hingama ning seejuures kasvataks
ka rahulolu oma té8andjaga.

Peale populaarse Squid Game’i vaatamist tundsime, et peame just selleteemalise urituse ellu kut-
suma. Onneks oli Scoro samal lainel ning teised loovkontseptsioonid kahvatusid trenditeemadest
inspireeritud lahenduse karval.

Urituse teemaks sai THE GAME ning kontseptsiooni marksénadeks - mangulisus, tiimités proovile-
panek, ootamatus, julgus ja trendikus.

Eesmérk oli korraldada iritus, mis vastaks Nefflixi sentsatsiooni loodud ootustele ning ihendaks
nooruslikult kaik té&tajad nii Eesti kui véliskontoritest.

Sailitades salapdra, kutsusime Scoro kollektiivi traditsioonilisele vusaastairitusele. Dresscode
palus end riidesse panna kil inspireerituna parimatest spioonifilmidest, kuid programmile see ei
viidanud.

Kuid siis saabus peol hetk, mil tuled kustutati, ruumi sisenenud maskides inimesed vétsid peo ile
ning ekraanile ilmus salasdnumit esitav méngujuht. Pidu sai jérsu pédrde, kui htujuht véeti pant-
vangi ning kaik téétajad jaotati salapéraste méngujuhtide poolt gruppidesse ning igale tiimile
jagati katte nende véljokutse. Véljakutsed olid kaik, sarnaselt Squid Gamele, seotud meie lapse-
pblve populaarsete méngudega, mis tiimitéd proovile panevad. Ulesannete taitmiseks oli aja-
line piir ees ning kaik tiimid pidid Ghise eesmdargi nimel t66tama, et juda personaalse koodini.

Méngud varieerusid, leidus nii nuputamist kui fiusilisemat tegevust — alates dhupalli nooleviskest
ja blind tastingust, minilabirintide kuni Squid Game Dalgona kipsise ménguni vélja. Oige kood
vabastas dhtujuhi rakmetest ning lasi peol jatkuda.

The Game on hea ndide engaging peoformaadist, kus kavalalt lahendatud lihine loovidee aitas
meil Urituse td6tajate jaoks meeletult meeldej@dvaks ja emotsiooniderohkeks teha. Kvaliteetne ja
meeleolukas manguline pidu suurendas noore rahvusvahelise kollektiivi rahulolu oma tiimi ja t66-
andjaga ning tervitas Eesti ja véliskontorite t66tajaid dgeda elamusega.

Kontseptsioon tabas sihtgruppi tépselt kimnesse ning haakus ilihésti Scoro vadrtuste ja ootustega.
Seda kinnitas ja toetas ka 97% osalus ning kdrge tagasiside.



