COOP | P

Kuvandikampaania



Taust



Reklaamitoostuses alaninnatakse jarjepidevuse vaartust
Ja kampaaniald tehakse seinast seina.




Coop Pank on neli aastat jatkanud omaparase
Mmaailma ja stilistika kasutamist.

Inimestele meeldib see nii vaga, et meilt kusitakse
tihti, et millal jargmist osa on oodata.

See saaga sal alguse fiktsionaalselt Rahnu saarelt.




Ulesanne



Kommunikeerida testl uldsusele, et oleme olemas
ka linnainimeste, noorte ning ettevotjate jaoks.
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Erakliendi pohisOnum:

“ank, mis sobitub sinu eluga.

Arikliendi p&dhisdnum:

“ank, mis sobitub sinu ariga.
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Kuldas meil laks?

Jareluuring annab aimu.



Milliste pankade kohta kaivad teie arvates jargmised omadused?
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USALDUSVAARNE KAASAEGNE, TEGUTSEB KORGETE EESTIMAINE LIHTNE PAINDLIK VASTUTULELIK HEAD JULGEB TEHA JAIK,
INNOVATIIVNE KIIRESTI TEENUSTASUDEGA REKLAAMID ASJU TEISITI PAINDUMATU






