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KAMPAANIA EESMARK

Tosta Eesti taiskasvanute teadlikkust
oppimisvoimaluste kohta ja kujundada

positiivseid hoiakuid elukestva oppe suhtes.

PROBLEEM

Eestis, nagu maailmas uldiselt, kasvab kiiresti inimeste hulk,
kelle oskused ja Opitud amet ei ole piisavad, et leida tood ega
muutuvate vajadustega sammu pidada.

TAUST

Uute oskuste omandamine on muutunud elustandardi
sailitamisel olulisemaks kui uhe olemasoleva vilumuse
taiustamine. Inimkonna ajaloos pole olnud varem olukorda,
kus enamik inimesi ei saa terve elu tootada samas ametis,
ehk isegi samas valdkonnas, mille ta on taiskasvanuks saades
omandanud.

SIHTRUHMA ISELOOMUSTUS

Voime uusi oskusi omandada ei ole seotud niivord inimese
suutlikkusega, vaid eneseteadvuse ja hoiakutega. Inimlik
omadus ebameeldivaid voi keerulisena tunduvaid tegevusi
edasi lukata, sunnib neid viivitama.

Kuna neil puudub tihti ka uute tegevuste katsetamisel tekkiv
eduelamus, el pruugi nad sisimas moaista, kuidas nad saaksid
olla uues ametis edukamad kui eelmises. Nii jaavad nad
muutuvas maailmas uha suuremasse isolatsiooni mis viib
uhiskonnas uha uute ja suvenevate probleemideni.



Kaasasime kampaania koneisikuteks sihtruhmas
armastatud karakteritepaari “kaks kanget”. Nad on tuntud
selle poolest, et votavad oma saadetes pidevalt vastu uusi
valjakutseid, omandavad selle kaigus uusi teadmisi ning
publik on juba harjunud, et nende ettevotmisi kroonib edu.

Teet Margna - moéistuse haal. Tunneb
muret tuleviku parast ja teab, et korralik
ettevalmistus on edu alus. “Uheksa
korda mo66da, uks kord 16ikal”

Kristjan Joekalda - jbuab kdhutunnet
usaldades alati sihile. Seetottu liiga palju
el muretse, sest kui juba teele asutakse,
kull siis kuidagi ka kohale joutakse.

» “Uhel pdeval oled vaatajanumbrite
PR-LISAVAARTUS KAMPAANIALE: ; ; . ; .
Teedu ja Kristjani koostoo I6ppemine pOOIeSt t’p"S, tG’SEI paeval 'St"d tanaval
campaania aloust aktuasine uudie. ja métled, mis edasi saab!”



Loime haarava suzeega sarja “Kaks kanget koolipingis”, kus kaks kanget
proovivad katt erinevate ametitega, mida tulevikus vaja laheb.

Avaldasime sarja episoodidena veebiaadressil jallekooli.ee.

lganadalased veebiepisoodid said endale TV3 kanali reklaamiplokis
saatetutvustused.

Toetasime veebiseriaali erinevate PR tegevuste ning ulatusliku online ja
offline meediakampaaniaga.

Kaasasime episoodidesse teisi professionaale, kes aitasid enda valdkonda
haaravalt ja positiivses votmes tutvustada.

Roman Zastserinski Tanja Mihhailova-Saar Hendrik Agur Ainar Ruussaar Joosep Raudsepp



PR-TEGEVUSTE
EELARVE

KAJASTUST KOHALIKUS MEEDIAS
(raadio, ajalehed, online)

KAJASTUST SAATES KAJASTUST SAATES
"KAKS KANGET LIVE "HUVITAJA’
KAJASTUST SAATES KAJASTUS SAATES

MEEDIAKAJASTUST "TEREVISIOON’ "REPORTER



Kampaania toelisteks
kangelasteks oli meie peamine

sihtruhm - mitte kunagi varem
el ole nii palju inimesi parast
kampaaniat kavatsenud midagi
uut dppima minna.

Rekordiline oli ka nende inimeste

KAVATSEB ALUSTADA MILLEGI ALUSTAS PARAST KAMPAANIAT
UUE OPPIMISEGA MILLEGI UUE OPPIMISEGA

+8%

hulk, kes PARISELT alustas 2017 2019
millegi uue oppimisega. _. __
ESMASES SIHTRUHMAS ESMASES SIHTRUHMAS
KAMPAANIA MARGATAVUS
Kampaania saavutas igati Telele omane karakteritevalik andis meile selles meediumis
korraliku margatavuse ning plaanitust oluliselt parema tulemuse.

toi tervikuna 20% rohkem
kontakte kui plaanitud.

ovte 29.9min B

Hasti suunatud atraktiivne digikampaania toi meile digikanalites
ULE 2,3 KORRA ROHKEM KONTAKTE KUI PLANEERITUD.

+39%

Planeeritud: 4,2M Tegelik: 5,8 M

onine +133x

Planeeritud: 3,3M Tegelik: 7.6 M





