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CITYBEE SOIDUAUTODE LANSSEERIMINE EESTIS
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Oktoobris toime Tallinna tanavatele CityBee soiduautode
jagamisteenuse. Eesmark oli luua atraktiivne sundmus, mis
suurendab teadlikkust CityBee autodest ning paneb tarbijad
CityBeed agaralt kasutama. Integreeritud kampaania, mille
keskmes oli raadioside kaudu teenuse avamine ja autofannide,

mojuisikute ja meedia rongkaik labi Tallinna. Ainuuksi —

avamisnadalavahetusel tehti CityBeega ule 1500 sdidu. /./
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2019 kevadel toi CityBee Eestisse

soidukijagamise teenuse, alustades

kaubikute ja toukeratastega. Suure
tarbijate huvi tottu otsustati oktoobris
lansseerida ka sdiduautode teenus. Tapne
soidukite Eestisse joudmine selgus nadal
enne avamist ehk lansseerimistegevute

elluviimiseks oli vaid nadal.

EESMARGID

e Kaasata ja informeerida voimalikke teenuse tarbijaid sotsiaalmeedias

® Anda tarbijatele, mojuisikutele ja meediale voimalus proovida teenust
avamisuritusel, osaledes rongkaigul labi Tallinna;

e Tosta avalikkuse teadlikkust CityBeest autorongkaiguga labi Tallinna;

e Teenida meediakajastuse labi voimalikult suur tahelepanu, et kliendid

leiaksid tee CityBee autodeni.
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Strateegia koosnes kolmest osast:

@ ootuse tekitamine sotsiaalmeedias;
@ avamisiiritus ja info levitamine;

6 teenuse avamine raadiosaate ja rongkaiguga.

Nadal enne avamist [6ime Facebookis mangu ,,CityBee otsib juhti“ kaasamaks
tarbijad, kes on esimesed Citybee juhid. Lisaks kaasasime sihtruhmapohised
mojuisikud.

Avasundmuseks valisime avaliku koha, kus suur hulk Uhesuguseid autosid jaab
tugevalt silma-Vabaduse Valjaku parkla. Strateegiliselt oli see intrigeeriv, sest
linnavalitsus oli kahtleval seisukohal, kas teenuse tulek on hea voi halb. Ajal, mil
teenust linna poolt kritiseeriti, donnestus meil saada luba teenuse avamiseks linna
stidames.

Avasundmusel rivistasime ules 40 soidukit Fiat 500. SUndmuse kommunikatsioon
toimus labi Citybee raadiokanali raadiosaate formaadis, et kilma ilmaga saaksid
koik autojuhid teenusest ageda ulevaate ise samal ajal autos istudes ja sellega
tutvudes. Teenuse avamisel suundusid autod kolonnis kaheksasse linnaossa
autiirule mooda enim kasutatud teid. Juhtideks olid FB mangu voitjad, mojuisikud
ja ajakirjanikud. Uritusel osalejaid kostitati einekarbiga, mis sisaldas Fiat500

paritolumaa Itaalia horgutisi.
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TULEMUSED —

e Ule 1500 sdidu avaniadalavahetusel, 4500 sditu avamisnadalal

® Facebooki kampaania ulatus 170 00O, sidusus 20 0O0O0. Jalgijate arv kasvas 60%

® 40 meediakajastust Uhel paeval, sh reportaazid ETV, TV3, Kanal2, Tallinna TV
Ohtustes uudistes. Meediakajastustega joudsime ca 2,5 miljoni
lugemise/vaatamiseni ule Eesti

® (Ca €30 000 vaartuses teenitud positiivseid meediakajastusi

® Viie mojuisikuga postituste koguulatus ca 58 000

® (CityBee edukaim lansseerimine terves Baltikumis

EELARVE — <

Kampaania eelarve €7700



