
Raudtee-ettevõtete
ohutuskampaania

Olukord
Eesti raudtee-ettevõtted olid olukorras, kus 
iganädalaselt tekitasid inimesed raudteel 
eluohtlikke olukordi, kus surmast pääsemine oli 
ülinapp. Lõime PR-kampaania, kus kutsusime 
inimesi tähelepanelikkusele, avaldades 
tähelepanu loomiseks ohuolukordade 
videoülevaate, mis oli jahmatav. Kaasasime 
ajakirjanikud vastutustundlikeks 
sõnumilevitajateks.

2018. aastal oli ülinappe pääsemisi 1-2
2019. esimese 6 kuuga enam kui 10 ülinappi 
pääsemist, kus surmast jäi puudu 1-2 sekundit

Kampaania ülesehitus

Kampaania strateegia oli rõhutada 
vastutustundlikkust nii kõikide liiklejate 
käitumises kui ka ajakirjanike ja sotsiaalmeedia 
kasutajate kui sõnumilevitajate kaasamises. 
Kampaania fookuses olid reaalsete 
parda-salvestiste avaldamine, ekspertide 
sõnavõtud ja klassikalised PR tegevused ning 
ajakirjanike kaasamine vastutustundliku sõnumi 
edasikandmisesse. 



Tulemused

Kampaania PR eelarve oli
3700 eurot 

PR kampaania kestis 3 päeva
ning sõnum levis kokku
viraalselt üle nädala. 

Üle 50 meediakajastuse:
kõik Eesti TV kanalid: uudistes ja
prime-time TV saated, Eesti Ekspress,
kõik päevalehed ja online-meedia
kanalid nii üleriiklikult kui regionaalselt.      

Meediakajastuste kaudu jõudsime
ca 3,179,900 meediatarbijani üle Eesti. 

Sotsiaalmeedias jõudsime 
100 000 inimeseni null reklaamirahaga.

Kampaaniajärgselt nappe
pääsemisi on olnud 70% vähem.

>

>

>

>

>






