PRISMA
Koolikampaania




Prisma koolikampaania eesmark oli valja tuua asjaolu, et varreldes teiste jaekettidega pakub Prisma kvaliteetseid ja
tuntud tootjate tarbekaupu pusivalt soodsa hinnaga, lisaks pakutakse laia valikut. Kuidas vétta konkurentidest vaiksema
eelarvega koolikampaania fookusesse, nii et see kdnetaks dpilasi ja nende vanemaid kooliks nii, et nad saaksid lisaks
kaubale ka infot mida pariselt on vaja?

Kampaanias kasutasime dpetajaid usaldusvaarse sdnumikandjana ja |I6ime nendest mojuisikud. Taiesti uue
lahenemisena kasitlesime kampaanias 6petajaid mdjuisikutena (influencer'ina). Kui muidu inimesed arvavad, et

majuisikuks on moni tuntud kuulsus, blogija, laulja vms, siis meie kasitluses olid ka dpetajaid mojuisikud, sest kooliks

valmistumisel vanemad ju just nende nduandeid kuulavad. Selle kasitluse eesmark oli 6petajatega plilida vanemate
tahelepanu ning tekitada antud néuannetes usaldusvaarsust.

Noored seevastu, kes juba koolis kaies ise otsustavad ei taha kuulata dpetajat, selleks kaasasime kampaaniasse ka
noortele tuntud mojuisikuid, et pttda nende tahelepanu.

Konkreetsed eesmargid olid:
Teadlikkuse téstmine, et Prismast saab kdik kooliks vajaliku (sh riideid).
Luua PR-kontseptsioon, mida saaks efektiivselt adapteerida ka turundusse.
Olla nahtav ja kdnetada sihtrihmasid, lisaks anda kampaaniale pikem maju.

Kampaania periood:



STRATEEGIA

Tegime kimnes erinevas koolis kusitluse ja saime teada, et koolieelsete ostude
tegemisel mdjub noortele enim noor influencer/blogija/viogija ja vanematele
Opetaja/kool. Seejarel jagasime kampaania meediumid kaheks. Noortele
suunasime emotsionaalseid sdnumeid Iabi nende kanalite ja lastevanematele
argumenteeritud muugisdnumid Iabi nende meedia tarbimise.

Pidime leidma dpetajad, kes oleksid voimelised andma ndu alg,-pohi- ja
keskkooli 6pilaste osas. Pidime leidma lahenduse, kuidas saaksid kajastatud
linnad, kus asuvad Prismad — Tallinn, Tartu ja Narva, et olla kogukonna juures
ning samuti kdnetama neid kaks keelsena.

Noorte kommunikatsioonis aga leidma kdneisiku ning teda voimalikult
maksimaalselt panna PR-vedurit juhtima.




Rakendamine

Selleks, et kdnetada vdimalikult paljusid dppureid ja nende vanemaid, votsime
fookusesse kolm peamist dpilaste sihtruhma: algklassid, pdhikool ja gimnaasium.

Vastavalt 6ppeastmele leidsime relevantsed 6petajad Ule Eesti, kes andsid vastavale
sihtrihmale edasi omapoolsed soovitused. Selleks, et valja tuua Prisma laia sortimendi ja
hea hinna, andsid dpetajaid konkreetselt Prisma tootevaliku pdhjal soovitusi, mida

osta. Meie eesmark ei olnud see, et inimesed ostaksid vdimalikult palju kaupa kooli
tarbeks, vaid asju, mida tegelikult vaja laheb ja mis on ka kvaliteetsed. Samas loodavad
artiklid aitaksid ka jargmisel aastal laiendada kampaaniat just tanu Google otsingule nt.
,Kuidas valida digeid joonistusvahendeid jne“.

Lisaks tegime &petajatega Prismas fotosessioonid koos Prisma toodetega, et koos
lugudega relevantseid fotosid jagada. Fotosid ja artikleid kasutasime

Prisma koolikataloogis kui ka muudel reklaammaterjalidel nii kaupluse sees kui teistes
kanalites.




MOojuisikud
Opetaja annab nou: mida vajab kooliks
esimesse klassi minev laps pariselt?

ﬁ Angela Blumkvist

YuunTtenb faeT coBeT. YTO HAa CaMOM

Aene HY>XKHO pebeHKy, nayLiemy B
nepsbIVi Knacc?

s ¥ @6

Gali ik

i Guwaodurs b e fikkba

ok Fgedcfaplahaot s 73 2010
bk ok 14 g @ e

Andeal Meimsy
Hara e wkadi
koo dpet gt

FOTO: Sergei Stepanov Routs “Loap™

®OTO: Cepreii CTenaHoB

Explam
Seljakatt Viki e
il

. alates

45°° 39°

a FRRILE 24T

Suvi pole veel labi, aga kooliealiste laste vanemad ei saa muretult JleTo eLue He NPOLUNO, HO POAVUTENN LIKONLHUKOB He MOIyT

siigist oodata. Eriti puudutab see just neid vanemaid, kelle lapsed 6e33a60THO XAaTk Ha4ana oceHN. OCO6EHHO 3TO KacaeTca Tex
po,qvwenel?l, YbU AeTU NAYT B LUKO/Y BNepBble, B CBA3U C HeM

HEOGXOAVIMO I'IPI/IOGPECTVI BCe HEOGXOAVIMOE 3a O4WH paz. Ho kak

astuvad kooli esimest korda ja koik kooliks vajalik tuleb soetada .

korraga. Kuidas aga valikut teha? Kasulikke nduandeid jagab Narva-

Joesuu Kooli klassiopetaja Andrei Akimov.



Andrei Akimov, Narva-Jéesuu
Kooli klassiopetaja

Kuna lapse esimesse klassi minek
on paljudele vanematele

uudne kogemus, siis voib neil olla
segadus, kuidas lapse kooliminekuks
valmistuda. Selguse toomiseks
andis Akimov ndu, mida ja milliseid
koolikaupu vaja I&heb ning kuidas
neid valida. Téime valja konkreetse
listi koos toodetega, mida voiks
lapsevanem esimesse klassi
minevale lapsele osta.

Sihtriihm: Koostatud materjalid
aitasid kdnetada lapsevanemaid.
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Mart Soobik, Tallinna 21. Kooli
tehnoloogiadpetaja

Aasta pohikooli ainedpetaja

Soobik jagas, millised muudatused ootavad
opilasi ees pohikoolis ja kuidas nendeks
muudatusteks valmistuda. Uhtlasi t6i Soobik
valja nduandeid, kuidas arendada last kooli
korvalt.

Sihtriihm: pohikoolidpilased kui ka nende
vanemad

anded aasta opetajalt: kuidas valmistuda pohikoolis uut
eaineteks?

Kool on juba alanud ning esimesed tunnid tark
omandatud. Pohikoolis lisandub 6ppekavasse

uusi 6ppeaineid, teiste seas tehnoloogiadpetus
kdsitdo ja kodundus. Mis niitd opilase jaoks mt
hakkab, selgitab Tallinna 21. kooli tehnoloogiad
aasta aineodpetaja tiitliga parjatud Mart Soobik.

Pohikooli algusega jaguneb traditsiooniline t60
tehnoloogiadpetuse ning kasitoo ja kodunduse:
opperihmade vahel. Kui kasitods ja kodunduse

etakse tekstiilitodde ja toidu valmistamisega, siis tehnoloogiadpetuses on tanapaeval §
alik luua tarbeasju panevamal juhul koguni 3D printeriga véi méne arvutiga seotud t6d

_J




Geil Siim, Elva Giimnaasiumi opetaja

Aasta pdhikooli ainedpetaja
nominent

Geil Siim t6i valja, millised peamised
erinevused on pohikoolidpilase rutiini
ja gumnaasiumielu vahel ning millised
uuendused ootavad dpilasi ees
gliimnaasiumiastmes. Lisaks andis Siim
soovitusi, mida gumnaasiumidpilane
koolis vajab.

Sihtriihm: Kdnetas abituriente
ja gumnaasiumidpilasi, kui ka 9. klassi
I6petajaid, gimnaasiumisse minejaid.

ded Gpetajalt: kuidas peaks alg
oliaastaks valmistuma varske giim

Toimetas: Liisa Rebane




Noortele tuntud
suunamudija

=kampaaniasse noortele tuntud suunamudija
Maria Rannavali,

kellega tegime fotosessiooni koolikataloogi ja
reklaammaterjalide jaoks ning video, kus
Rannavali valis algavaks

kooliaastaks Prismast valja oma lemmikud
réivakomplektid.

=Kuna Rannavali on ka ise gimnasist, siis andis
see voimaluse suhelda kooliealiste sihtgrupiga
ning putuda nende tahelepanu. Video andis
vOimaluse suunata tahelepanu ka sellele, et
Prismas on lisaks elementaarselete toidu- ja
kontoritoodetele ka mitmekuilgne ning stiilne
roivavalik. Lisaks tuntud blogija tiitlile saime
kampaania kaigus ara kasutada ka tema oma
kanaleid.

Rannavili

1. september pole enam magede taga ja kdikidel kooliks valmistujatel on paras aeg vaadata ile oma
garderoob - nii tegi hiljuti ka juutuuber Maria Rannavali, kes valis Prismas valja koige vingemad
outit'id algavaks sigiseks

Maria Rannavali itles, Prisma kooliriiete valik illatas teda vaga. *Kuna meie koolis on tavaks
koolivorm ja enda ostetud riided peavad olema akadeemilised ning alati musta voi valget varvi, siis

asti vabal ajal kanda. Usun, et need, keda koolivorm e
piira, leiavad kindlasti ka kooliks vz d outfit'id," iitles ta

Rannavali sonul on tema jaoks oluline leida kdik vaialik Ghest kohast. “Viimane asi, mida ma tahan,
on kaia mooda erinevaid poode, sest valik pole piisavalt suur. Prismaga seda muret pole ja saan alati
Koik vajaliku ~ nii koolitarbed kui ka roivad sealt kitte. Samuti on kaup igal aastal veidike erinev ja
alati lisandub uusi dgedaid tooteid, mille seast saan valida.”
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Tulemused

Maria video ja fotod naitasid, et Prismas on lisaks toidu- ja kontoritoodetele ka mitmekiilgne ja stiilne réivavalik. Opetajad
influenceritena andsid kampaaniale usaldusvaarsust ja vbimaluse Prisma toodetest raakida.

Joudsime online massimeedias 920 000 kasutajani ja niSimeedias 187 000 kasutajani, sotsiaalmeedia ja Google Adsiga
lisandus sellele veel 861 000 kasutajat. Maria postitused joudsid FB-s 94 000 inimeseni (14 000 like'i), Youtube'i videot vaadati
Ule 40 000 korra. Kampaanialehele tehti 41 195 klikki.

Kampaania oli Ule ootuse tulemuslik ja Uletas seatud eesmargid. Sarnast strateegiat otsustasime kasutada ka
joulukampaanial ja lisaks on kampaania materjalid taas kasutatavad juba selle aasta septembris.

Opetajate ja influenceri kaasamine aitas tuua Prismale tahelepanu inimeste kaudu, keda noored ja lapsevanemad tegelikult
kuulavad.

Kokkuvétlikult méjus kampaania suureparase tervikuna, mis kdnetas nii lapsevanemaid kui ka éppureid erinevatest
kooliastmetest. Kampaania oli Gle ootuse tulemuslik ja Uletas seatud eesmargid. Sarnast online kommunikatsiooni strateegiat
otsustasime kasutada ka jdulukampaanial ja lisaks on kampaania materjalid taas kasutatavad juba selle aasta septembris.
Ehk kui Google soovitab, siis tuleb dpetajat kuulata!




