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35 meediakajastust üleriigilistes ja kohalikes 

kanalites, reach kokku 1 114 000 kontakti
Digikanalite kommunikatsioonikampaania 
näitamisi 2 772 000 korda, jõudsime enam kui 

600 000 unikaalse brauserini

820 Euroopa Solidaarsuskorpusega liitunud noort 
vanuses 18-30 a, kes soovivad teha vabatahtlikku 

tööd, osaleda töö- või praktikaprojektides või viia 

ellu kohalikke solidaarsusprojekte

41 esitatud projekti kohaliku elu edendamiseks, 

mille autoriteks on 215 Eesti noort, kes soovivad 

panustada kodukoha elu paremaks muutmisesse

159 akrediteeritud organisatsiooni üle Eesti
Kampaania reachi suurendas lisaks 

kommunikatsiooni peegeldus SA Archimedese 
noorteagentuuri omakanalites: Facebookis, 

Instagramis, Youtubes, Twitteris, veebilehtedel, 

uudiskirjades, noorsootöötajate võrgustikus, 

partnerorganisatsooonides ning 

otsekommunikatsioonis.


