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Oodturg toi turule
41 000 inimest

Septembri alguses muutus Balti Jaama Turg meeleolukaks peo- ja ostukohaks,
sest teist aastat jarjest toimus Odturg, mis toi kokku ligi 41 000 inimest.
Hilistel tundidel said kilalised lisaks sooduspakkumistele vaadata
Zenja Fokini moeséud, mis oli kokku pandud vaid Balti Jaama Turul miitigil oleva-
test roivastest ja aksessuaaridest. Taistuuridel té6tanud tinavatoiduala pakkus
monusaid maitseelamusi ning 6htu tipphetked olid 2 Quick Start’i ja Juri Poots-
mani kontserdid, mis toid tantsima ka kdige tagasihoidlikumad turukdlalised.

PR eesmark

Teise O6turu ajaks oli Balti Jaama Turg avatud olnud natuke (le aasta.

Meie eesmark oli ndidata, et Balti Jaama Turg on enamat kui ostlemise koht ning
turg voib olla paik, kus inimesed saavad kokku, et Giheskoos I6butseda, stitia head
toitu ja tantsida.

Labi teenitud meedia oli eesmark jouda voimalikult laia auditooriumini ning nai-
data Balti Jaam Turgu kui atraktiivset kohta, kus aega veeta.

Samuti oli eesmark Balti Jaama Turu brandi ndhtavuse suurendamine
jatugevdamine.

BALTI JAAMA 00TURG JUBA HOMME!
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Strateegia

Kasutasime inimeste teavitamiseks nii traditsioonilist meediat kui ka
sotsiaalmeediat. Labi sotsiaalmeedia plilidsime eelkdige noori ja seetdttu
valisime vilja 20 aktiivset sotsiaalmeedia influencerit, kellele saatsime
Balti Jaama Turu logoga pusa ja kutse Oéturule. See toimis ja praktiliselt
koik influencerid jagasid pusa pilti ning kutset turule.

Kuna meil influenceritega tasulist toosuhet ei olnud, siis oli kulu mini-
maalne, aga vajaliku sihtgrupi reach oli ligi 80 000 inimest.

Lisaks kaasasime ka Kalamaja ja Pelgulinna grupid (mélemas kokku ule )
.. . . . Balti Jaama Turu O6turg tuleb taas
25000 inimese), kus samuti teavet jagasime. R

Tulemused

Minimaalsete vahenditega saavutasime suureparase tulemuse,
Oéturgu kiilastas pea 41 000 inimest ja tiritust kajastasid peaaegu kdik
suuremad Eesti ja Vene meediakanalid.

Varem ei ole Uikski Gritus turule nii palju inimesi kokku toonud. Kaasatud
olid vaga erinevad sihtriihmad - lastest vanemaealisteni, kes koik tundsid
roomu melust ning turust inspireeritud programmist.

41000 105000 49% 20

inimest kiilastas inimest oli eel- kasvas Balti Jaama | meediakajastust
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O6s on asju! Balti Jaama 66turg toi letile
parima kauba ja kirevaima 66elu
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= ,See koik on nagu kuskil Londoni véi New Yorgi ménusal -
™ tdnavaturul. Super, et méeldakse raamidest vilja. Viga lahe!” _—
Kelly Kipper, ajakirjanik




