Briif / Ootused / Eesmargid:

BMW Retail Program Management grupp
soovis korraldada oma iga-aastast
dlemaailmset koosviibimist. Eesti oli neile
silma jaanud digitaalse riiging, kus oleks
nuvitav vaadata tulevikku ja leida
digilahendusi ka nende enda
igapaevatoosse. Voistlus kais Tallinna ja
San Fransisco vahel,

Korraldajatelt eeldati voimekust votta
inmesed vastu Helsinkis ning lahendada
KOgu kolmepaevase konverentsi logistika,
taita sisuga digiteemalised esinemised,
luua visuaalne identiteet, pakkuda
kOlkvoimalikke lahendusi, mis seostuvao
digitaalse t00 ja elukorraldusega.
Konverents pidi olema informatiivne,
meelelahutuslik, ponev ja uuenduslik.
Sloganiks ol ette antud - "Think Different,
create New”

BMW RPM KONVERENTS

URITUSTURUNDUS
SISEKOMMUNIKATSIOON

Tulemused:

78 kulalist 25st erinevast riigist.

Fdukad Uritused, esinejad ja informatiivsed
Konverentsipaevad kahes riigis.

Kulastajate rahulolu indeks 9,8 punkti (Iabi
aegade koige kdrgem).

Kiltvad kommentaarid antud uksuse juhtkonnalt
ning omakorda nende juntidelt.

Jued planeeritud BMW grupikulastused 2019
aastasse (seekord juba 4)



Elluviimise Kirjeldus, Elluviimise Kirjeldus,

lgas planeerimise etapis arvestasime digitaalse
lahenemise ja voimalustega. Juba algusfaasis
sal otsustatud, et pabermaterjale urituseks e
toodeta - kasutasime Festivality api abi ja I0ime
eraldi BMW RPM white label api. Koik mangud,
tegevused, haaletused ja suhtlus toimus
digitaalselt. Ka urituse visuaalne identiteet toetas
peamiselt digitaalseid lahendusi kombineerides
vana ja uut. Esingjate valik ja programmi
kKoostamine suunas kulalisi minevikust tuleviku
DOOle ja eesmargiks oli anda piisav touge
digitaalseks muutumise teel.

Kulaliste vastuvott algas Helsinkis, Clarion
notellis dhtuse koktellipeoga. Jargmise,
dhtlasi esimese, konverentsipaeva algus
Mooadus Eckeroline praami
konverentsiruumides, kus vaadati minevikku
ehk voeti kokku eelneva perioodi tulemused
Ja selgitati lahtl eesselsev. Jatkati Tallinna
tuuri ja digitaalse naitemanguga Erinevate
Tubade Klubis. Ohtu I6ppes digitaalse Loquiz
seiklusmangu ja ohtusoogiga Farm
restoranis. Teisel paeval keskenduti olevikule
Ja labiti Start-up maailmast tuntud
Hackathon vormis mottetalgud, kus puuti
leida digitaalseid lahendusi akuutsetele
murekohtadele. Ohtul anti Ule auhinnad aasta
tublimatele Lennusadamas. Viimane paev o]
tulevikku vaatav - kulastati Eesti e-
showroomi, kuulati meie edulugusid
digitaalseks uhiskonnaks purgimisel ning
voeti Oppust BMW uhelt digitaalset
transformatsiooni alustanud edasimudjalt
Irimaalt.
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