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IDEE

2018. aastal kutsus Visit Estonia 45 maailmakuulsat voi oma koduriigis tuntud
influencerit, ajakirjanikku ja kuulsust Eestisse, et pakkuda neile juba teada-
tuntud kogemusi kohalikus votmes.

AGA MIKS?

Eesti on turistidele seni peamiselt tuntud oma keskaegse Tallinna vanalinna
poolest ja siia reisitakse eelkdige suvekuudel. Eesmark oli suurendada inimeste
teadlikkust Eesti kui reisisihi eriparadest ja unikaalsusest, tuues fookusesse
Eestile ainuomased kohad ja tegevused igast Eestimaa nurgast. Nagu inglased
utlevad: “do it the Estonian way”. Olgu selleks “island hopping” mooda
jaateed, Rummu majade vahel sukeldumine voi muusikaelamus keset metsa.
Koigele leiti kodumaine kiiks.

KAMPAANIA

Loodud emotsioonide pohjal pani Visit Estonia kokku hulga mini-kampaaniaid.
Selleks kasutati kuulsuste reisidel loodud video- ja pildimaterjali, mis muudeti
Eestit tutvustavateks reklaamideks. Eesti promos kuulsusi ja kuulsused
promosid Eestit. Vastastikune turundustegevus toimis nagu kellavark, kus
voidud olid suured ja kaotada polnud midagi.

TULEMUSED

Aasta lopuks oli korraldatud 45 lile-eestilist reisi ja naidatud maailmale lausa
243 erinevat kohalikku turismiatraktsiooni ja ettevotet. #EstonianWay
teemaviide joudis rahva argipaeva ja on tanaseks muutunud Uheks ausamaks
Eestit reklaamivaks teemaviiteks, mis kajastab nii kohalike kui ka turistide
elamusi.

Kuigi kampaania on alles poolel maal, on see juba joudnud 90 miljoni
inimeseni 102 riigis, saanud 2,1 miljonit videovaatamist ja 419 000
reaktsiooni potentsiaalsetelt kulastajatelt. Lisaks oli 2018. aasta Eesti turismis
toeliselt erakordne, sest prognoosid ennustavad rekordilist turismitulu.




