Projekt: Olympic Casino “24"
Klient: Olympic Entertainment Group
Kategooria: Valiskommunikatsiooni iiritus

Eesmargid:

¢ Olympic Casino soovis tahistada oma 24. siinnipdeva meeldejaavalt ja kilalistele ettevotte tegevusala
arvesse votvalt vaarilise tasemega programmi pakkudes.

e Lisaks ootusparaselt kvaliteetsele peoprogrammile, soovis klient réhku p&drata ka arilistele
eesmarkidele ning demonstreerida parimal viisil kasiino kui meelelahutuskoha héid véimalusi oma
koostdopartneritele, klientidele ja meediale.

e Sellest tingituna oli Urituse Uks olulisemaid eesméarke ideelahenduse ja programmi kaudu naidata, et
meelelahutus on Olympic Casinos kdikidele kiilalistele kattesaadav 24/7.

Elluviimise kirjeldus:

e Vottes aluseks kliendi peamise ootuse demonstreerida kasiinot kui meelelahutuspaika, kus
meelelahutus ise on kilalistele kattesaadav 24 tundi igas péevas, sindis idee “24" -

24 on muinaslugudes maagiline number,
24 tundi on (hes pédevaringis,
24 on saanud kaasaegseks simboliks nditamaks ajaga kaasaskdimist
24. tund ise on kéige maagilisem tund 66pédevas, mil kbige téendolisemalt juhtub see,
mis varasema 23 tunni sees véimalik polnud.
Taiesti puhtas kullas, mis sdrab nagu parim meelelahutus, on samuti 24 karaati.

e |deelahenduse selgrooks oli juhtmote tahistada taitunud 24 aastat kullasarase 24-tunni pikkuse
maratonpeoga, mis véimaldas vaarikalt juhtida tdhelepanu Olympic Casino 24h 66péevas kestvale
meelelahutusele.

e 24-tunnine slinnipdevapidu algas Urituse dhtul kl 19.00 kullséras showprogrammiga. Programm kestis
varaste hommikutundideni, mil kiilaliste tihelepanu hoidmiseks toimus suur auhinnaloos. Uritus jitkus
seejarel hommikusddgi ja turgutavate smuutishottidega. Seejarel algas suur siinnipaeva
pokkeriturniir, mis kestis jargmise paeva ohtuni, mil turniir ja pidu [6ppesid kl 19.00.

Tulemused:

e Lahtudes kliendi soovidest ning eesmargist tdsta esile kasiinot kui 66paevringselt avatud
meelelahutusasutust, viisime dnnestunult |13bi rariteetse Urituse formaadi - 24h kestva stinnipdevapeo.

e Olympic24 Uritus tousis vaga selgelt esile eelmiste slinnipaevade tahistamise vordluses, kuna
tagasiside alusel joudis kilalisteni selgelt oluline kommunikatsiooniline sdnum 24h
meelelahutuskohast.

e Tavapéarane glamuurne meediakajastus Uritusest kandis mitmel puhul kellaaja ja 24h loogika sénumit,
mis on vaga tavaparatu, et kbmumeedia abil oleks voimalik meile olulist sdnumit edastada.

e 24h meelelahutust ja Olympicu brandiga seostatavat kullaséra sai esmakordselt Uritusel loogiliselt ja
pingutamata Uhendada |abi 24karaadise kulla elementide kasutamise.

e Kommunikatsiooniline sdnum ja meelelahutuse séra Ghendusid Gheks tervikuks.



