PROBLEEM

Kuidas saada inimesi prooviséidule Lexuse hibriidautodega iima, et sa reklaamiksid ainult aina
suurenevaid allahindlusprotsente nagu konkureerivad “luksusautobrandid”?
Kuidas miitia autosid ilma brandi kuvandit devalveerimata?

Mis siis, kui sinu proovisait teeks hoopis heateo?

LAHENDUS

Vaikus on Lexuse htibriidautode tiks pahilisi eeliseid. Kuna vaikust on meie imber iga pevaga jérjest
vahem, siis tahtsime toetada neid kohti, mis vaikust au sees hoiavad.

Naiteks kooliraamatukogud.

Eesti, Lati ja Leedu kooliraamatukogud on alarahastatud. Seeparast kinkiski iga prooviséit Lexuse
hubriidiga Baltikumi kooliraamatukogudele populaarteaduslike raamatute komplekti. Et inspireerida
tulevast pélvkonda.

lga proovisditja sai ise valida, millisele koolile tema raamatukomplekt [sheb. Kas tema enda
lapsepdlvekoolile, tema lapse koolile v&i hoopis ménele kooliraamatukogule kusagil vaikeses maakohas,
mis vajab hadasti uusi raamatuid.

Lisaks olid Lexuse hubriididele ka maistlikud pakkumised laiendatud garantii ja tasuta hoolduste naol.
Sotsiaalmeedias kaasasime igal maal tuntud hiibriidiomanikke, kes jagasid oma inspireerivaid

lugemissoovitusi. See omakorda aktiveeris meie jargijaskonda, kes hakkasid postitama oma
lemmikraamatuid.

TULEMUS

Meie usk inimkonda taastus. Inimesed tulid proovisdidule ja tahtsid kooliraamatukogudele isegi

lisaraha annetadal

Kokku jagasime Baltikumis ara tle 200 raamatukomplekti, rohkem kui 21 000 euro vaértuses.

Mida aga keegi ei oodanud, oli uute autode tellimuste arv. Eelmise aastaga vorreldes, kasvas see

90%, tehes parima tulemus pirast automiiiigi kuldaega, 2007. aastat.

Lexus tdestas, et on vdimalik mtitia autosid iima, et sa devalveeriks brandi.

SELLINE ON RAAMATUTE JOUD



