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Värav!*
ehk kampaania eesmärk

Kampaania “Räägime poole rohkem” koosneb välimeediast (bussipeatuste
JCDecaux pinnad) ja veebimeedia ökosüsteemidest (Facebook ja
Instagram). Eelnevad meediumid suunavad www.enesetunne.ee veebi, kuhu
tekitaksime lisaks olemasolevale informatiivsele materjalile positiivseid
lahendusi pakkuva bloginurga.

Kampaania eesmärgiks on tuua esile aktuaalsed probleemid sihtgrupi seas
ning panna sihtgrupp nende suhtes tegutsema, neid märkama ning nende
kohta aktiivselt rohkem infot otsima. Poole rohkem rääkima!

Teismeliste elu pöörleb reaalse sotsiaalsuse ja samal ajal ka virtuaalse
sotsiaalsuse teljel, sellisel ajal on aga oluline tähelepanu pöörata noore
inimese vaimsele tervisele ja riskikäitumisele. "Räägime poole
rohkem" kasutab sihtgrupile omast verbaalset keelepruuki. Visuaalselt
otsustasime läheneda probleemile võimalikult selge, konkreetse ja
minimalistliku pildiga, mis kõnetaks noort ja oleks meeldejääv. Kampaania
visuaal paistab välimeedias kergelt silma ning edastab sõnumi igas
meediumis sama nelja teema kaudu:

pisar = depressioon
žilett = enesevigastamine
arvuti = arvutisõltuvus ja sõltuvus üldises mõttes
x = enesetapp
 
jt.



Pöidlamuskel kasvab
skrollimisest...*

ehk veebimeedia

killuke Instagrami

kasutaja: poolerohkem
fänne: keskmisest populaarsem eksemplar
postitused: õpetlikud, regulaarne instafänn

profiilikas



Pöidlamuskel kasvab
skrollimisest...*

ehk veebimeedia

tükike Facebooki

kasutaja: Poole rohkem
fänne: ikka veel keskmisest populaarsem
eksemplar
postitused: regulaarne kõneisik, hoolib ja
kuulab, viskab like'i ka!



Ou, lähme välja v?*
ehk välimeedia



Ou, lähme välja v?*
ehk välimeedia



Parem ongi...*
ehk kokkuvõte

Thx! ;P

Antti Sinitsyn
Kerttu Keermaa

räägime poole rohkem!


