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Situatsioonianalüüs 

Võimalused:	  
"  	  AS-‐ist	  Kalev	  saab	  Rahvusooper	  Estonia	  peasponsor	  
"  	  Estonia	  teatrimajal	  täitub	  100.	  tegevusaasta	  
"  	  Kalev	  ja	  Estonia	  on	  mõlemad	  oma	  tegevusvaldkonna	  lipulaevad	  ning	  
jagavad	  sarnaseid	  väärtusi	  
	  
Väljakutsed:	  
"  	  Sponsorlepingu	  allkirjastamisega	  on	  meedia	  tähelepanu	  keeruline	  pälvida	  
"  	  Kalev	  kui	  rahvusooperi	  üks	  peasponsoritest,	  kuid	  miBe	  ainus	  
"  	  Meedia	  huvi	  võib	  veelgi	  vähendada	  päevakorral	  olev	  meditsiinitöötajate	  
streik	  ja	  elektrituru	  avanemisega	  seotud	  teemad	  
"  	  Piiratud	  eelarve	  
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Projekti eesmärgid 

"   teha igavast sponsorlepingu sõlmimisest atraktiivne 
meediasündmus; 

"   saavutada minimaalsete vahenditega maksimaalne 
meediatähelepanu; 

"   tutvustada AS-i Kalev kui Rahvusooper Estonia üht olulist 
peasponsorit ja kultuuri toetajat; 

"   tuua Kalev teistest sponsoritest rohkem esile; 
"   toetada Kalevi kui rahvuskultuuri toetaja mainet ning tugevat 

positsiooni ühiskonnas. 
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Projekti sihtrühmad 

"   Magusatarbijad	  
"   Koostööpartnerid	  
"   Kultuurihuvilised	  
"   Üldine	  avalikkus	  
"   Nii	  üleriigiline	  kui	  maakondlik	  uudis-‐,	  meelelahutus-‐,	  kultuuri-‐	  

ja	  online-‐meedia	  
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Kommunikatsioonistrateegia põhisuunad 
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•  suunasime sponsorleppe sõlmimise üleriigilisele uudis-, meelelahutus- ja 
kultuurimeediale; 

•  rõhusime Estonia teatrimaja väärikale juubelile, mille puhul kinkis Kalev 
teatrimajale Eesti teadaolevalt suurima martsipanist hoonemaketi; 

•  meedia tähelepanu pälvimiseks korraldasime maketi üleandmistseremoonia, 
kus Kalev ja Estonia sõlmisid ühtlasi sponsorlepingu; 

•  kommunikeerisime Kalevit kui rahvuskultuuri olulist toetajat. 



Põhisõnumid 

"   Rahvusooper	  Estonia	  teatrimajal	  täitub	  100.	  
tegevusaasta,	  mille	  puhul	  kingib	  magusatootja	  Kalev	  
teatrimajale	  unikaalse	  martsipanist	  hoonemakeF.	  

Martsipanist	  hoonemakeB	  on	  miniatuurne	  koopia	  Estonia	  
esialgsest	  hoonest	  20.	  sajandi	  alguses.	  Tegemist	  on	  
teadaolevalt	  EesJ	  suurima	  käsitsi	  vormitud	  ja	  maalitud	  
martsipanist	  hoonemakeJga,	  millega	  saavad	  kõik	  
ooperikülastajad	  edaspidi	  tutvuda	  teatri	  jalutussaalis.	  
	  
"   10.	  oktoobril	  2012	  toimub	  makeF	  pidulik	  

üleandmistseremoonia,	  kus	  Kalev	  	  ja	  Rahvusooper	  
Estonia	  sõlmivad	  sponsorlepingu,	  mille	  tulemusel	  saab	  
Kalevist	  Rahvusooperi	  peasponsor.	  

Kommunikeerime	  Kalevit	  ja	  Estoniat	  kui	  oma	  ala	  lipulaevu,	  
kes	  jagavad	  sarnaseid	  väärtusi,	  kelle	  koostöö	  on	  rajatud	  
tugevale	  alusele	  ja	  saab	  olema	  magus.	  
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Kõneisikud 
Lähtudes kommunikatsioonistrateegiast ja projekti sõnumitest on 
kõnesikud järgmised: 
 
" Kaido Kaare - Kalev AS-i juhatuse esimees  
" Aivar Mäe - Rahvusooper Estonia peadirektor  
" Külli Mihkla – Martsipanist hoonemaketi maalija 
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Kommunikatsioonitaktika ja teostus  
 
"   keskendusime teadlikule PR-kampaaniale ehk süsteemsele ja proaktiivsele 

meediasuhtlusele;  
"   lähtusime iga meediakanali eripärast ning lähenesime meediaesindajatele 

personaalselt, pakkudes teemadeks konkreetsele kanalile huvipakkuvaid aspekte;  
"   korraldasime pressiürituse Estonia talveaias, kuhu kutsusime olulisemad 

meediakanalid. Üritusele kaasasime Jüri Kuuskemaa, kes rääkis teatrimaja ajaloost, 
muusikalise etteastega astusid üles Estonia teatri Pipid, kohal oli Arne Mikk Estonia 
ajalooliste fotodega. Kohapeal esitlesime Kalevi uudistoodet – Estonia teatri 
kommikarpi, suupisteteks olid Estonia motiividega martsipanimaiuseid ja kompvekid; 

"    ürituse eelfooni loomiseks pakkusime paarile meediakanalile eksklusiivset võimalust 
jäädvustada kunstniku viimaseid pintslitõmbeid martsipanist hoonemaketil ja maketi 
transporti Maiasmoka kohvikust Estoniasse; 

"   kirjutasime martsipanimaja kinkimisest ja sponsorlepingu sõlmimisest pressiteate ja 
levitasime seda; 

"   organiseerisime meediakanalitele intervjuud kõneisikutega;  
"   lisaks tavameediale kasutasime kommunikatsioonikanalitena Kalevi ja Estonia 

Facebooki. 
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Projekti tulemused ja mõõdikud 

Kokku pälvis sponsorleppe sõlmimine ligi 30 meediakajastust: 
-    7 kajastust telekanalites 
-  8 kajastust paberlehtedes 
-  14 kajastust online-meedias 

"   sponsorlepingu sõlmimisest kujunes atraktiivne meediasündmus, mis tõi 
üritusele kohale olulisemad meediakanalid, sealhulgas kõik Eesti 
teleuudiste esindajad (ETV, Kanal2, TV3, TallinnaTV); 

"   Kalev teenis Estonia sponsoritest enim meedia tähelepanu; 
"   nii Kalev kui Estonia pälvisid sponsorleppe sõlmimisega laialdaselt avalikku 

tähelepanu; 
"   kõik meediakajastused olid positiivsed, pildiliselt atraktiivsed ja toetasid 

Kalevi kuvandit; 
"   ületasime eesmärgiks seatud meediakajastuste arvu mitmekordselt. 
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Sponsorleppe sõlmimine Estonia talveaias 
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Näited telekajastustest 
Kanal 2, Reporter 

ETV, Aktuaalne kaamera 

Tallinna TV, Uudised 

TV3, Seitsmesed uudised 



Näited paberlehtede kajastustest 
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Näited online-meedia kajastustest 
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Kommunikatsioonibüroo  Hamburg & Partnerid 
Tel: +372 611 0105 
E-mail: info@hamburg.ee   
Koduleht: www.hamburg.ee 
Kontor: Roosikrantsi 2, 10119 Tallinn, Estonia 
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