
Mänguvälja kujundus

Mängu kujundus

SOTSIAALMEEDIA KAMPAANIA „KAS TUNNED VÕIDU MAITSET?“
Link: www.tere.eu/et/tennis

KAMPAANIA IDEE JA EESMÄRGID
Kampaania toimus Facebooki keskkonnas ning püstiatud 

eesmärgid olid järgmised:

• Tugevdada Helluse kui tervisliku brändi kuvandit, su-

urendada inimeste teadlikkust Tere seotusest tennisega 

ning teha seda sotsiaalmeedias tavapärasest eristuva 

mänguga, mis oleks nii võistluslik kui meelelahutuslik.

• Koguda kontakte Tere AS uudiskirja jaoks

MOTOORIKA:
Kampaania oli tehtud kahes osas, päevamäng Facebooki 

kasutajatele, kes võimalikult vähese vaevaga soovivad 

võimalust auhinda võita ja nädalamäng nendele, kes 

otsivad ka meelelahutust ja soovivad oma võiduvõimalusi 

suurendada. Päevamängus osalemiseks tuli valida Helluse 

jogurtijookide  seast lemmikmaitse. Nädalamängus tuli 

pong-tennises võita võimalikult palju mänge, mille alusel 

tekkis edatabel. Nädalaauhinna loosisime välja edetabeli 

10-ne esimese vahel.

KAMPAANIA TULEMUSED
• Päevamängu registreerunuid oli kokku 1634

• Esimesed kolm kohta mängisid kokku 3064 korda

• Nädalamängu registreerunuid oli 584

• Nädalamängus osalejate aktiivsus ületas oluliselt meie 

prognoose,  pong-tennist mängiti 19 327 korda

• Uudiskirjaga liitujaid 1234


