Kinnita turvavoo tagaistmel. Alati!

Kampaania aeg: 1.mérts kuni Laprill 2012 Klient: Maanteeamet Agentuur: Age McCann

Toode: Turvavoo Kinnitamine tagaistmel ei ole osade autosoitjate jaoks
muutunud veel igapaevaseks harjumuseks. Selle olukorra muutmiseks
jaliiklusohutuse parandamiseks teeb Maanteeamet regulaarseid
teavituskampaaniaid.

Sihtriihm: K6ik autojuhid ja autoreisijaid tile Eesti

Eesmark: Suurendada tagaistmel turvavoo kinnitajate hulka
Loovlahendus: Vajasime oma sonumi illustreerimiseks kohta, mis jaaks
silma ja mis jadaks meelde. Reklaami panemine taksodele pole mingi

uuendus, tavaliselt aga pole sénumi sisu meediapinnaga kuidagi seotud.
Siin nagime me véimalust silma paista ja meelde jaada.

Meediastrateegia: Aastatel 2010/2011 enamik inimesi taksodes
turvavoosid ei Kinnitanud. Kampaania algusega samal ajal hakkas
kehtima uus liiklusseadus, mille {iks punkte kohustab liiklejaid
kinnitama turvavdod ka taksos. Selle liiklusseaduse punkti iille vaieldi
tuliselt. Leidsime kampaaniale sponsori Tulika Takso naol, kelle taksod
turvavoo Kinnitamise sénumi efektiivselt autosoitjateni viisid.

Tulemused: Kui 2010. aastal kinnitas tagaistmel turvavod 7 inimest
10-st, siis 2011 kampaania tulemusel Kinnitab ntitid turvavdo tagaistmel
8 inimest 10-st, mis teeb kasvuks 10%. Arvestades, et kampaania
puudutas suuremat osa Eesti elanikkonnast, on see vaga hea tulemus.
Eriti rodmustab teeb see, et sihtgrupi kdige probleemsemas osas kasvas
tagaistmel turvavood Kinnitajate hulk kdige rohkem. Alla 25-aastaste
meeste seas kasvas tagaistmel turvavoo kinnitajate hulk
rekordilised 12%. Arvame, et selle kampaania erilahenduse ROI
moodtmine oleks kiuitiniline. Kui palju maksab tiks inimelu? Ja palju olete
teie ndus investeerima, et paadsta tiks inimelu?

Meil on turvavood
| kinni. Alati!
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