“NOORTE TURVALISUS”

Vanus 13-17 eluaastat on lisnagi massumeelne iga, kus BOUGHT A Ny
vanemate dpetusi ei voeta just kdige tdsisemalt COMPUTER
teadmiseks. Selle parast Uritasime laheneda sellise nurga
alt, kus sihtrihm saaks leida nende jaoks tuttavaid detaile
hetketrendidest.

Et tuua kampaaniasse sisse darmuslikku méodet, téime M\\"’“"EFIIIIS’IIIHA

vélja “hea” ja “halva’ stsenaariumi, mida noorte puhul de- | KEvBompp |
NEEULER O “SINU OOTUSED” [EY“VOIMALIK TAGAJARG”! ==
Noored tegutsevad tihtipeale suurest entusiasmist uljaspai,

sest nad ei ole kogenud vdimalikke halbu tagajargi. Telefo-
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nis on naidatud ara kampaania péhisdnum, mida valtides SCUMBAG
voib neil halvasti minna. STEVE :
Kampaania presentatsioon koosneb kahest véimalikust -
ohust. \j
Véimalikud ohud:
- V66ra auto peale haaletamine ‘[\\—\ED’
- Véorale i KU\ L

peole minek NEN\’ ADE
- Voorastega kaasa minemine eN \,P\T\ TE
- Vbttes vooralt vastu pakutud jooki/ainet J'I'\T A P\

AN S AW.VAYED raagib “maanteel hadletamise” ohust. Pahaaimamatu noor tiidruk ei kujutagi
ette, et ka kdige tavaparasemas autos voib séita vagistaja. Labi telefoni ndeb véimalikku ohtu

haaletamisel, ja just kdige traagilisemat osa, kus tlidruk vagistati ning haaletamine 16ppeb aar-
miselt traagiliselt.

\Z\WI2TS WV P raagib “vddrale peole minemise” ohust. Pahaaimamatu noor poiss, kes satub
voorale peole eeldab, et kohtub seal uute ja lahedate inimestega, kuid labi telefoni vdib ndha,
et asi voib ka I6ppeda “valesse seltskonda” sattumisega, mille tagajarjed on 66vastavad.

on bussipaviljonidesse paigutatud ekraanid, mis tuvastavad inimese liiku-
mist. Ekraani ees maas on kast, mille sisse astudes tuvastab kaamera inimese ning annab
juhised ndgemaks “véimalikku ohtu”. Tarkvara tuvastab kée liikumist ning kdega saab liigutada
telefoni ning ndha seda, mis voib juhtuda Gsnagi siiitus seiklusega.

I GEYAYIE on reklaam valja toodud thele lehele kahel pool. See tahendab, et naiteks
Ik 3 naitab “minu ootust” ning Ik 4 naitab “véimalikku ohtu”. Reklaami teeb interaktiivsemaks ka
see, et esimese lehekiilje all on QR-kood, mida sisse skannides saab kasutaja rakenduse, mis
lilitab sisse telefoni kaamera. Juhend Utleb, et kasutaja suunaks kaamera reklaami peale ning
liigutaks aeglaselt telefoni likskdik mis suunas. Telefoni pilt naitab “ilusa maailma” koledat
o6udust. Neile, kes seda interaktiivset lahendust ei kasuta, on lehe péérdel naha “véimalik taga-
jarg”.

SRS AWV B kasutame online-véljaannetes sama pohimdttega flash-bannerit nagu
bussipaviljonidesse paigutatud lahendust. Ainult, et telefoni liigutad hiirega.

FACEBOOK'’is laseme ringlusesse rakenduse, kus kasutaja saab valida kdigi véimalike ohtude
vahel ning ndha nende traagilist I6ppu.



