Digitaalne meedia
Helkurikampaania FB rakendus

Helkurikampaania rakendus
Kampaania aeg: oktoober 2010
Klient: Maanteeamet
Agentuur: Age McCann

Helkuri teema paevakorda tdstmiseks loodud lahendus, mis kutsus helkurit mitteomavate inimeste sépru teda
helkur.ee kaudu aitama.

Situatsioon

Enamik inimesi on veendunud helkuri kandmise vajalikkuses ja vajavad pimeda aja saabudes vaid meeldetuletust.
Traditsiooniliselt on helkuri teavituskampaania alanud koos kella keeramisega. Selle t6ttu on paljudele inimestele
tulnud pime aeg “Ullatusena”.

Eesmark
2010 aastal soovisime situatsiooni muuta ja helkuri teema nadal enne kella keeramist paevakorda tosta.

Tulemused

Kokku vastas kusimustele tle 5000
Facebook’i kasutaja. SGnum jéudis facebook
ka nende sApradeni. Pdhjustades
diskussioone ja tostes helkuri teema
taas paevakorda.

Kui oletada, et keskmisel kasutajal on

umbes sada sopra, siis nagi Kas kannad helkurit?
keskmine kasutaja oma sOprade

postitatud helkur.ee sdnumit ® Jah, alat

korduvalt. @ Ei, sest mul pole

@ Ei, sost sa oled kolo
@ Ei, sest ma ei kai jala [ v meeldib § 2K]
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Kui ma Sulle meeldin, siis dra hdbene




