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Situatsioon

Enamik inimesi on veendunud helkuri kandmise vajalikkuses ja vajavad 
pimeda aja saabudes vaid meeldetuletust. 

Traditsiooniliselt on helkuri teavituskampaania alanud koos kella 
keeramisega. Selle tõttu on paljudele inimestele tulnud pime aeg 
“üllatusena”.



 Eesmärk

2010 aastal soovisime situatsiooni muuta ja helkuri teema nädal enne kella 
keeramist päevakorda tõsta.



Küsitluse app, mida reklaamiti  Facebookʼi bänneritega:
http://apps.facebook.com/helkur_k/

 Motoorika

http://apps.facebook.com/helkur_k/
http://apps.facebook.com/helkur_k/


Igale vastusele oli välja töötatud spetsiaalne sõnum, mis 
postitati vastanu seinale. Need postitused kutsusid vastaja 
sõpru üles reageerima, vastanut ümber veenma või talle 
helkurit saatma.



TULEMUSED

Kokku vastas küsimustele üle 5000 
Facebookʼi kasutaja. Sõnum jõudis 
ka nende sõpradeni. Põhjustades 
diskussioone ja tõstes helkuri teema 
taas päevakorda. 

Kui oletada, et keskmisel kasutajal on  
umbes sada sõpra , s i i s näg i 
keskmine kasutaja oma sõprade 
pos t i t a t ud he l ku r. ee sõnum i t 
korduvalt.


