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Situatsioon:

Enamik inimesi on veendunud helkuri kandmise vajalikkuses ja vajavad 
pimeda aja saabudes vaid meeldetuletust. 

Kõige probleemsemad on endiselt maakohad. 
Eelmise aasta aktsioon “saada sõbrale helkur” aitas teemat tõstatada ja 
meelde tuletada, kuid saadetud helkurid jagunesid siiski pigem võrdeliselt 
sihtpunktide elanike arvuga. 



 Eesmärgid:

1. Helkuri meeldetuletamine laiadele massidele
2. Võimalikult paljude maainimesteni jõudmine



EEesmärk 1 - Helkuri meeldetuletamine laiadele massidele



 Helkuri meeldetuletamine laiadele massidele:

Selleks, et vältida unustamist ja minimaliseerida inimeste hulka, kes pärast 
kella keeramist ennast ootamatult ima helkurita pimedalt teelt avastavad 
alustasime käesoleval aastal kampaaniat varem.



Telemeedia

Kümne päeva jooksul olid 
eetris meeldetuletused, mitu 
päeva on helkuri kandmise aja 
a l g u s e n i e h k k e l l a 
keeramiseni jäänud.



 Facebookis helkuri teema tõstatamine kella keeramisel eelnenud nädalal

Küsitlus app, mida reklaamiti  Facebookʼi bänneritega:
http://apps.facebook.com/helkur_k/

http://apps.facebook.com/helkur_k/
http://apps.facebook.com/helkur_k/


Igale vastusele oli välja töötatud spetsiaalne sõnum, mis 
postitati vastanu seinale. Need postitused kutsusid vastaja 
sõpru üles reageerima, vastanut ümber veenma või talle 
helkurit saatma.



Kokku vastas küsimustele üle 5000 
Facebookʼi kasutaja. Sõnum jõudis 
ka nende sõpradeni, põhjustades 
diskussioone ja tõstes helkuri teema 
taas päevakorda. 

Kui oletada, et keskmisel kasutajal on  
umbes sada sõpra , s i i s näg i 
keskmine kasutaja oma sõprade 
pos t i t a t ud he l ku r. ee sõnum i t 
korduvalt.



EEesmärk 2 - Võimalikult paljude maainimesteni jõudmine



Kuidas veenda üksikuks jäänud maainimesi helkurit kandma?

Paljud küladest lahkunud noored on edukad ja tunnevad oma koduküla 
käekäigu pärast muret. Kindlasti tunnete te kedagi, kes just sellel põhjusel 
deklareerib oma tulud kodukülasse.

Nende inimeste kaasamiseks lõime helkur.ee lehele lisafunktsiooni:
Saada helkur oma kodukülale



Igal Eesti külal oli oma alamleht, kus oli olemas 
rahvastikuregistri andmete alusel elanike arv. 
Kõigile külaelanikele helkurite saatmiseks sai teha annetusi 
tasulise SMS-i või pangaülekande abil. Samuti oli näha mitme 
helkuri jaoks on juba raha olemas.



Helkurite kohale toimetamine

Kui kõigi le külaelanikele helkur i te 
ostmiseks vajalik summa oli koos, 
toimetas Eesti Post helkurid koos 
kaaskirjaga kohale.

Nende külade puhul kuhu laekus väiksem 
summa viidi helkurid kohale jõuludeks. 
Jao tamis t a lus tas ime vanemates t 
külaelanikest.



Helkur.ee oma kanalite kasutamine

Küla kodulehel ol i Facbook ʼ i l ink koos 
üleskutsega: “Jaga oma külast pärit sõpradega”
Sellele lingile klikkides avanes sõbralist, kust sai 
valida inimesed, kellele sõnum saata.



Helkur.ee lehelt laeti koolide, omavalitsuste, ettevõtete ja 
eraisikule veebilehtedele üles sadu bännereid, mis toetasid 
kampaaniat.

Helkur.ee oma kanalite kasutamine



Nüüd oleks õige hetk teha väike paus ja vaadata 
loovlahenduste videot



Teema võeti üles ka ajakirjanduse poolt



H e l k u r . e e k a u d u j õ u d i s 
maapiirkondadesse rohkem 
helkureid, kui eelmisel aastal. 

Lisaks linnadele helendavad 
kaardil ka aktiivselt osalenud 
vallad.

Kampaanias osa les 5970 
inimest, kes saatsid oma raha 
e e s t h e l k u r e i d k o o s 
p e r s o n a a l s e s õ n u m i g a 
inimesele, kellest nad hoolivad.



Helkurita jalakäijatega juhtunud liiklusõnnetuste statistika


