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Eesti 



KAHJU kampaania 

STARDIPOSITSIOON 

•  2008 aastal oli Volkswageni sõiduautode turuosa 6,7%, mis andis kokkuvõttes 5 koha 

EESMÄRK 

•  Realiseerida ca 600 autolisest laost 2009 aasta I kvartali jooksul vähemalt 75 % 

•  Saavutada 20% turuosa 2009 aasta esimesel kahel kuul   

 Kampaania kanalid 

•  Tele, print, internet, raadio, otsepost 

Kampaania periood 

•  3-10 nädal 2009 

Kampaania maht 

•  Meediamaht märkimisväärne ca. 1,5 mil. EEK 

Peamine püütav sihtrühm  

•  Tarbijad 25 – 55 vanuses netosissetulek üle 10 000.- kuus  
(NB! Ka need kes seni pole autoostu plaaninud) 
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Meediaplaani ülevaade I laine 

Jaanuar ‘09 Veebruar ‘09 Märts ‘09 

Meedia jaotus 

•  Tele – 48 % 

•  Print – 30 % 

•  Raadio – 11 % 

•  Internet – 11 % 

Raadio 
Internet 

Tele 
Print 
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KAHJU kampaania meediaplaan jaan.-veeb. 2009 
Print meedia 

Eesti Ekspress  

Postimees 

Den Za Dnjom 

Õhtuleht 

Eesti Päevaleht 

Postimees (RUS) 

Tehnikamaailm 

Auto Bild 

Kohalikud trükiväljaanded 

Internet 
Neti.ee  

Postimees.ee  

Eesti Päevaleht ONLINE 

Delfi RUS 

Auto24.ee 

Tele 
TV 3 ja TV 3+ 

Kanal 2 

PBK 

Raadio 
Star FM 

Kuku 

Elmar 

Uuno 

Sky Plus 

Russkoje Radio 

100 FM 



Kampaania II laine 

 EESMÄRK 

−  16. veebruar 2009 seisuga on realiseeritud ca 50% laost 

−  Jätkata samas vaimus ja saavutada esialgne eesmärk 75% 

 Kampaania kanalid 

−  Print, internet, raadio (värskendatud kampaania motiiv + nn vindi peale keeramine Kahjust sai 
Tulekahju 

Kampaania periood 

−  9-10 nädal 2009 

Üle Eestiline KAHJU laupäevak Volkswageni esindustes 28. veebruaril   

−  Kell 10-15  

−  Soodusautod olid pandud parklatesse välja. Hinnad peal. 

−  Eesmärk, et klient saab käega autot katsuda ning otsutaks emotsiooni pealt. 
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Meediaplaani ülevaade I laine 

9. nädal 10. nädal 

Raadio 
Internet 

Print 

KAHJU 
laupäevak 
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KOKKUVÕTE 

TULEMUS 

Volkswagen tõusis esimesel kolmel kuul 2009 vaieldamatuks turuliidriks (müüdi 417 sõiduautot) 

Turuosa (sõiduautod): 

jaanuar    veebruar         märts 
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KOKKUVÕTE 



KOKKUVÕTE 

Kampaania ajal tõusis Volkswageni turuosa üle 20% 

Tänu aasta alguse suurtele müüginumbritele õnnestus Volkswagenil säilitada 
2009 turuosa üle 10% sõiduautode lõikes. 

Kampaania valmistas kõvasti meelehärmi konkurentidele. Nii konkurendid 
autovaldkonnast kui ka reklaamijad mujalt hakkasid kampaania ideed kopeerima. 

Kampaania ennetas kõiki konkurente ning täitis oma eesmärgi viia laoseis vastavusse 
turusituatsiooniga.  

Turg näitas, et hiljem oli konkurentidel oluliselt keerulisem müüa maha oma laoseise. 

22.02.2010 Page 9 


