Lao havitamise kampaania "KAHJU”



KAHJU kampaania

STARDIPOSITSIOON
« 2008 aastal oli Volkswageni séiduautode turuosa 6,7%, mis andis kokkuvdttes 5 koha
EESMARK
» Realiseerida ca 600 autolisest laost 2009 aasta | kvartali jooksul vahemalt 75 %
+ Saavutada 20% turuosa 2009 aasta esimesel kahel kuul
Kampaania kanalid
+ Tele, print, internet, raadio, otsepost
Kampaania periood
« 3-10 nadal 2009
Kampaania maht
* Meediamaht markimisvaarne ca. 1,5 mil. EEK
Peamine puutav sihtriihm

« Tarbijad 25 — 55 vanuses netosissetulek tle 10 000.- kuus
(NB! Ka need kes seni pole autoostu plaaninud)
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Meediaplaani ulevaade | laine

Jaanuar ‘09 Veebruar ‘09 Marts ‘09
Raadio
Internet
Tele
Print
Meedia jaotus
e Tele—48 %

e Print—-30%
» Raadio-11%

* Internet-11%

Page 3

22.02.2010



KAHJU kampaania meediaplaan jaan.-veeb. 2009

Print meedia Raadio Tele

Eesti Ekspress Star FM TV3jaTV 3+

Postimees Kuku Kanal 2

Den Za Dnjom Elmar PBK

Onhtuleht Uuno

Eesti Paevaleht Sky Plus

Postimees (RUS) Russkoje Radio Internet

Tehnikamaailm 100 FM Neti.ee

Auto Bild Postimees.ee

Kohalikud trukivaljaanded Eesti Pievaleht ONLINE
Delfi RUS
Auto24.ee
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Kampaania Il laine

EESMARK

- 16. veebruar 2009 seisuga on realiseeritud ca 50% laost

- Jatkata samas vaimus ja saavutada esialgne eesmark 75%
Kampaania kanalid

- Print, internet, raadio (varskendatud kampaania motiiv + nn vindi peale keeramine Kahjust sai
Tulekahju

Kampaania periood
- 9-10 nadal 2009

Ule Eestiline KAHJU laupievak Volkswageni esindustes 28. veebruaril
- Kell 10-15
- Soodusautod olid pandud parklatesse valja. Hinnad peal.

- Eesmark, et klient saab kaega autot katsuda ning otsutaks emotsiooni pealt.
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Meediaplaani ulevaade | laine

9. nadal

10. nadal
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KOKKUVOTE

TULEMUS

Volkswagen tousis esimesel kolmel kuul 2009 vaieldamatuks turuliidriks (muudi 417 séiduautot)

Turuosa (s6iduautod):

jaanuar

VOLKSWAGEN 188 21,1%

HONDA 110 12,4%

DKODA 70 79%

SUBARU 61  69%

TOYOTA 56  6,3%

1 TOYOTA 58 55 64

2 VOLKSWAGEN 188 140 &3
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veebruar

VOLKSWAGEN
DKODA
HONDA
TOYOTA
FORD

221 141 133
66 62 7

141
68
59
55
49

103
45

19,4%
9.4%
81%
7,6%
6,7%

57
red

a8
40

marts

1 MAZDA

2 VOLKSWAGEN
3 FORD

4 MITSUBISHI
5 TOYOTA

62 67 L2
45 29 g

108
88
67
65
64

1133
834

13,8%
11,3%
8.6%
8,3%
8,2%

14 6%
10.8%
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KOKKUVOTE
estravel g:‘

ud | Hotellid | Puhkus | Laevad | Autoren t | g | Reisikindlustus | Muud teenused

Ka meil pole lldse kahju - lend USA-sse alates
3333 kroonist!

Kuni 15.martsini saab Estravelist lennupileti Helsingist Ameerika
Uhendriikidesse ja tagasi suisa uskumatu hinnaga. Kolm USA Idaranniku
linna on saadaval vaid 3333 krooni eest.

Pakkumine kehtib Finnairi ja
British Airwaysi lendudel ja reisi
vOib alustada kuni mai IGpuni.

Edasi-tagasi piletite hinnad
algusega Helsingist (EEK)

Koik hinnad on toodud "alates",
eeldades kohtade olemasolu
odavaimas voimalikus
broneerimisklassis.

Hinnad pdhinevad kehtivatel
valuutakurssidel ning sisaldavad
koiki makse ja lisatasusid seisuga 05.03.2009. Nii maksude ja lisatasude kui
valuutakursi muutused pakkumise kehtivuse ajal on véimalikud ja vdivad kaasa
tuua ka pileti Idpphinna muutuse.

New York 3333.- Miami 4999.-

Boston 3333.- Tampa 4999.-

Philadelphia 3333.- Seattle 5999.-

Atlanta 4999.- Los Angeles 5999.-

Houston 4999.- Phoenix 5999.-

Dallas 4999.- San Francisco 5999.-
Hinnaalandused:

e 2-11a (k.a.) laps saab soodustust 500 krooni taiskasvanu hinnast.
« 0-1a (k.a.) sulelaps maksab pileti eest orienteeruvalt 40% tdiskasvanu
hinnast ilma Siguseta oma istekohale.
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KOKKUVOTE

Kampaania ajal tousis Volkswageni turuosa lile 20%

Tanu aasta alguse suurtele miiiginumbritele 6nnestus Volkswagenil sailitada
2009 turuosa ule 10% soiduautode loikes.

Kampaania valmistas kovasti meeleharmi konkurentidele. Nii konkurendid
autovaldkonnast kui ka reklaamijad mujalt hakkasid kampaania ideed kopeerima.

Kampaania ennetas koiki konkurente ning taitis oma eesmargi viia laoseis vastavusse
turusituatsiooniga.

Turg naitas, et hiljem oli konkurentidel oluliselt keerulisem muta maha oma laoseise.
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