
Vironautti, Virosta nauttii! 

Soome sügiskampaania 2009



Tutvustada puhkust Eestis kui lihtsat ja kiiret võimalust  argirutiinist 
vabanemiseks. Veenda sihtgruppi, et ka puhkus lähiriikides võib 
pakkuda positiivselt üllatavaid hetki, uusi ja käimata külastuskohti, häid 
võimalusi nautida kultuuri, muuseume, jõuluturge, kohvikuid ja 
ostuvõimalusi.

Leida lahendus, kuidas piiratud eelarvega saavutada 
üleküllastunud Soome meediaturul piisavalt suur tähelepanu.

Väljakutse



• Suurendada teadlikkust www.visitestonia.com veebilehest,  
suurendada www.visitestonia.com külastusi
– Minimaalselt 10 000 unikaalset külastust kampaania perioodil

• Tõsta sihtturu külastajate ööbimiste arvu Eestis (sh. väljaspool 
turismi kõrghooaega)

Eesmärgid

http://www.visitestonia.com/
http://www.visitestonia.com/


Eesmärk oli luua unikaalne ja interaktiivne (kahesuunaline) 
kampaaniakeskkond, kus Eesti poolt pakutavaid kultuuri- ja 
puhkusevõimalustest räägivad Eestit juba külastanud või siin elavad 
Eesti fännid.

Pakkuda uut ja kasulikku informatsiooni, mida seni pole sellisel kujul 
avaldatud.

Kampaania jaoks loodi eraldi uudne koondteema, blogi ja 
sotsiaalse meedia võrgustik, mis pidi ise hakkama “oma elu 
elama”. Blogikeskkond oli ainult soomekeelne.

Kampaania põhiidee



Astronautti, kosmonautti, taikonautti, “Sisunautti”… VIRONAUTTI

Astronaut on teadlane, tutkimusmatkailija, kes uurib, avastab 
uut ja jagab koju jõudes saadud infot teistega. Soome meedia on
viimasel ajal huviga jälginud Soomest pärit astronaudi  “Sisunautti”
Timothy Kopra seikluseid rahvusvahelises kosmosebaasis.

Vironautti avastab positiivselt üllatavat 
Eestit. Tal on mitu nägu: 
kultuuriarmastaja, kontserdikuulaja, 
turulkäija, spa-külastaja
jne. Kampaania aitab avastada
uusi kohti Eestis nii nagu kosmonaut
kosmoses ja jagada oma avastusi teistega.

Idee inspiratsioon



Kampaania raames lansseeriti uus ja üllatav “Vironautti” sõna ning 
loodi veebikeskkonda www.vironautti.fi “Vironautti” võrgustik, mis on 
vastastikku lingitud www.visitestonia.com/fi-kampaanialehega. 

Valiti 5-6 erineva profiiliga Eestis elavat või Eestit korduvalt 
külastanud soomlast, kes alustasid loodud blogikeskkonnas 
reisisoovituste andmist.

Sissekanded kirjeldasid Tallinna ja Eestit soomlase silmade läbi – 
kus on parimad poed, söögikohad, kultuuriüritused, väljasõidu kohad, 
(peod), hotellid jms. 

Eesmärgiks oli jagada potentsiaalsetele Soome turistidele isiklikul 
kogemusel põhinevat infot, kuidas Tallinnas ja Eestis mõnusalt ning 
kvaliteetselt aega veeta ning kutsuda ka teisi üles oma muljeid jagama. 

Kampaania keskkond

http://www.vironautti.fi/
http://www.visitestonia.com/fi


www.vironautti.fi

Blogikeskkond

http://www.vironautti.fi/


Kampaanialeht  
sisaldas uusi 
põnevaid 
külastuskohtade 
soovitusi Tallinna, 
Tartu ja Pärnu 
linnades, esil oli 
30 konkreetset 
kultuuripuhkuse 
puhkusepaketi 
pakkumist Soome 
reisibüroodelt.



Kampaania tunnuselemendid



Bännerid



Kampaania tulemused
• Registreeriti domeenid:

– www.vironautti.fi, www.vironautti.com, www.vironautti.eu, www.vironautti.ee, 
mis kõik suunasid blogikeskkonda ja toimivad kuni tänaseni

• Lansseeriti uus sõna “Vironautti”
– Enne kampaania algust google otsing andis 0 tulemust
– Peale kampaania perioodi andis google otsing üle 10 lehekülje viiteid

• Blogi keskkond hakkas reaalselt tööle:
– Kampaania perioodil liitus 189 aktiivset kasutajat
– Kirjutati üle 50 artikli
– Artiklitele kirjutati üle 100 kommentaari
– Laeti üles fotosid ja videoid (üle 40)
– Moodustati huvitavatest teemadest 15 alamrühma
– Tekkis oma fännklubi, kes olid mures blogi saatuse pärast

• Peale kampaania lõppu on blogikeskkond endiselt avatud
– Aktiivete kasutajate arv on kasvanud üle 13%

http://www.vironautti.fi/
http://www.vironautti.com/
http://www.vironautti.eu/
http://www.vironautti.ee/


Kampaania tulemused
• Kampaania veebilehe www.visitestonia.com/fi statistika:

– 27 500 unikaalset külastust
– 74 532 lehekülje külastust
– Keskmiselt viibiti lehel 1,34 min
– 2 984 külastajat osales kampaaniamängus

• Kampaania blogi www.vironautti.fi statistika: 
– 7 073 unikaalset külastust
– 36 485 lehekülje külastust
– Keskmiselt viibiti lehel 4,17 min
– 189 külastajat registreeris kasutajaks

• Bännerite statistika:
– 34 milj näitamist
– 45 000 klikki
– CTR 0,13% (2% on juba väga hea tulemus)
– CPC 0,56 EUR (alla 1 EUR on väga hea tulemus)

• PR
– Kampaaniast loodi “pommuudis” Soome turul
– Üle 3,5 milj kontakti Soomes ja 0,5 milj Eestis

http://www.visitestonia.com/fi
http://www.vironautti.fi/


Kampaania tulemused
Majutatud Soome turistide arv kasvas 2009.a. 3%. Absoluutarvudes suurim kasv oli aasta 
kokkuvõttes Tallinnas (+5%), mis on seda märkimisväärsem, et Tallinnas eelnes sellele 6% 
kasv ka 2008.a. Märkimisväärne tulemus on see, et Tallinnas jõudis nende veedetud 
ööde arv 2009.aastaks uuesti 2004.a. tasemele, mis on seni kõigi aegade rekord.

Majutatud turistide arv hotellides November Detsember
2008 53797 44558
2009 51911 54248

Ööbimiste arv hotellides November Detsember
2008 97364 91044
2009 93001 97643

Ööbimiste arv laevas Detsember
2008 27800
2009 29000 



Meedia- ja pressitegevuste 
tulemused

• Eesti meedias koos sotsiaalmeediaga 8 kajastust. Lugejaid kokku 
~516’973.

• Soome meedias koos sotsiaalmeediaga18 kajastust. Lugejaid kokku  
~3’558’955.

• Eesti turismi puudutavaid kajastusi oli Soome meedias kampaania 
perioodil kokku  47, millest 39% Vironauttiga seotud.

• Vironautti võtmesõnum “otsi ja leia uut ja huvitavat Eestist” oli kajastatud 
kõigis Vironautti kampaaniat puudutavates artiklites

• Ajakirjanike  tagasiside ja suhtumine kampaaniasse  oli positiivne, 
Vironautti-ideed peeti uuenduslikuks.

• Veebikommentaarid Vironautti-teemalistele kajastustele olid valdavalt 
positiivsed.

• Harvad negatiivsed kommentaarid olid tingitud kampaania kestvusest - 
tarbijad kartsid, et Vironautti blogikeskkond suletakse peale kampaania 
lõppemist. 



Valik kajastusi



KIITOS!
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