


Miks kampaania?

Uuringud näitasid, et narko on 
Eesti noorte hulgas kasvav probleem: 
üha rohkem noori puutub üha õrnemas 
eas uimastitega kokku.

2005. aasta seisuga on 35% noortest 
vähemalt korra mõnda narkootikumi 
pruukinud. Arv on aasta aastalt 
jõudsalt suurenenud.



Loovplatvorm

• Jagame ausat infot
Eesti noored (ja ka vanad) on narkootikumidest halvasti 
informeeritud. Asjast teatakse peamiselt kuulujuttude 
põhjal, levinud on palju vääruskumusi. Väga vähe teatakse 
narkootikumidega kaasnevatest ohtudest.

• Muudame narkootikumid räpaseks
Noori ei ole võimalik narkootikumidest eemale hoida surma 
ja tervisekahjuga hirmutades. Me kõik oleme ju selles eas 
surematud! 
Tekitasime hoopis tugeva seose dõubi ja ebapuhtuse 
vahele - räpase ja eemaletõukavaga ei taha tegemist teha 
keegi.



Avasime kodulehe narko.ee

Põhjalik info kogu narkomaailma kohta, lisaks näpuotsaga meelelahutust.



Saatsime ajakirjanikele  ja 
teistele asjapulkadele paki

Teatasime narko.ee avamisest ja kampaania algusest, 
lisasime kleepekad „Dõup on pask“ ning tualettpaberi, 
mis kutsus narkootikumidega tagumikku pühkima.

Postitus töötas – päevaga oli teema lehtede esikülgedel.



Väli- ja printreklaam

Trükitud reklaam seostas narkootkume sita, saasta ja 
mustusega ning  kutsus narko.ee lehele.

Millest triip kokku segatakse? Kas amffi maksab korra nuusutada? 
Mida nad uimastites leiavad? Kuidas kõigest sellest jamast puhtaks jääda? 

narko.ee



Narko.ee muusikaprojekt

Kaks vaprat räpparit, CoolD ja Skazo, kirjutasid  meile narkoräpi. 
Andsime lood välja singlina, videoid levitasime netis ja televisioonis.

Raadio mängis lugusid suvi otsa, videot laeti massiliselt alla. 
Võitsime videoga ka saate Hoia ja keela!



Teleklipp

Lugu „puhta kraami“ räpasest teekonnast jooksis kaks kuud eesti- ja 
venekeelsetes kanalites.



Peldikukämp

Panime ööklubide tualettidesse kleepekad 
„Dõup on pask“ ja „Viska narko potti“.
Jagasime postkaarte, mis kutsusid üles 
narkootikume perse saatma.



Kampaania läks korda

• Narko.ee-d tabas külastajate tulv. Paar tuhat huvilist 
päevas, paarsada ka aasta hiljem. Sait on täna 
noorte peamine narkoinfo allikas.

• Kampaania järeluuring kinnitas: kampaaniat märgati 
(märgatavus 60%) ja see pani inimesi mõtlema.

• Kampaania põhjustatud diskussioon meedias muutis 
avalikkuse arusaama kaasaegsest narkoennetusest.


